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摘要: 以新疆全区和 14 个地州市为研究对象，从产业规模集聚度、产业空间集聚性和产业内部关联度 3 个维度

展开，测度 2007—2019 年新疆整体以及各地州市旅游产业集群状况，并揭示旅游产业集群背后的驱动因子。研究表

明: ( 1) 从全疆层面看，新疆旅游产业整体具有了一定的专业化水平，旅游产业集群趋势更加明显。( 2) 从地州市层

面看，新疆内部表现为横向发展，呈现出由局部到全面的发展趋势，但南北疆发展差异较大。( 3) 从驱动因子类型

看，北疆多以服务消费型、南疆多以环境友好型驱动旅游产业集群的发展。
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0 引言
旅游产业集群是旅游产业在特定空间区域不断集

聚的静态结果，它对增强区域旅游产业实力、实现跨区

域合作共赢具有重要意义。我国旅游业“十三五”规划

强调，要“全面推进跨区域资源要素整合，加快旅游产业

集聚发展，构筑新型旅游功能区，构建旅游业发展新格

局”，体现出旅游产业集群发展的重要性。同时，作为一

种创新活动，旅游产业集群在经济社会发展中的作用也

变得越来越重要［1］。新疆作为我国向西开放的主要门

户和战略资源的重要基地，旅游资源丰富，旅游经济效

益突出，2018 年和 2019 年的旅游收入和旅游接待人次，

均以超过 40%的增长率实现“井喷式”增长，呈现出蓬勃

发展的大好局面。新疆旅游业“十三五”规划明确提出

要将旅游产业培育成支柱产业，自治区政府适时提出

“旅游兴疆”战略，全力将旅游产业打造成新疆经济高质

量发展的重要引擎，这些都为新疆旅游产业集群发展带

来了难得的机遇，因此，对新疆旅游产业集群现状的测

度及其背后驱动因子的探究具有一定的现实意义。
关于旅游产业集群的研究，迈克尔·波特在 1990 年

发表的《国家竞争优势》中首次提出产业集群的概念［2］，

经由国际集群协会引入旅游产业，并继承了波特以区域

集群获取竞争优势为根本目标的思路。之后，这一观点

得到了多数学者的认可和多个国家 ( 地区) 的实践证

明［3 － 5］。国内 开 始 多 以 旅 游 产 业 集 群 的 概 念［6 － 7］、特

征［8 － 9］研究为主，目前对旅游产业集群案例的研究逐渐

增多，且 以 旅 游 产 业 集 群 的 测 度［10 － 13］、竞 争 力 评

价［14 － 15］、经济效益［16］和与区域经济互动［17 － 18］等研究为

主。关于旅游产业集群的测度方法，大多采用区位熵法

对某一地区旅游产业集聚情况进行测度［11 － 13，16，18］，运用

灰色关联度系数和产业链关联系数判定旅游产业的内

部关联情况，采用空间集中指数和空间基尼系数测算旅

游产业的空间集中程度［11 － 13］。对旅游产业集群形成的

因素和机理研究多从定性的角度展开［11，17］。
综上，虽然国内外对旅游产业集群的案例研究逐渐

增多，但对旅游产业集群的测度与评价尚未形成较为科

学全面的评价体系，且较为缺乏对新疆旅游产业集群现

状进行测度，以及从定量角度探究旅游产业集群形成因

素的研究。因此，本研究从产业集聚和产业联系这两个

识别旅游产业集群的基本标准出发［19］，选取产业规模集

聚、产业空间集聚、产业内部关联 3 个维度，先对新疆旅

游产业集群整体状况进行识别分析，再测算和评价新疆

14 个地州市旅游产业集群的具体情况，并运用地理探测

器模型揭示新疆旅游产业集群背后的驱动因子，以期为

新疆旅游产业高质量发展提供参考。

1 研究对象、数据来源与研究方法

1． 1 研究对象与数据来源

新疆位于我国西北边陲，拥有全国六分之一的国土面

积，辽阔的疆域使得新疆发展旅游业具有得天独厚的

优势条件，旅游业目前已成为新疆经济发展的全新支

撑点。基于新疆发展旅游产业的优势以及促成旅游产

业集群的必要性，本研究以新疆及其 14 个地、州、市为

研究对象，选取 2007—2019 年的相关统计数据进行测度

分析。数据主要来源于《新疆统计年鉴》( 2008—2020
年) 、各地州市统计公报，部分数据来源于新疆旅游局官

网、《新疆自治区全国重点文物保护单位名单》及《中国

统计年鉴》( 2008—2020 年) 。
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1． 2 研究方法

1． 2． 1 旅游产业规模集聚度评价方法———区位熵法。
通过旅游产业的专业化程度反映旅游产业的规模和集

聚程度是旅游产业集群识别的重要途径之一。较常用

的测度方法是区位熵法，本研究用 LQ 表示。较常用的

测度方法是区位熵法，具体用地区旅游总收入占其 GDP
比重与其所在区域的旅游总收入占区域 GDP 比重衡量，

计算公式参见冯卫红［10］的研究。LQ ＞ 1，说明地区旅游

产业规模集聚度高。在大多已有相关研究里，LQ ＞ 1． 12
即可表明该区域产业实现了高水平的专业化［10］。
1． 2． 2 旅游产业空间集聚度评价方法———空间基尼系

数与空间集中指数。① 旅游产业空间基尼系数主要用

来衡量区域旅游产业在该区域空间的集聚程度，用 G 表

示。具体用一个区域中各地区旅游产业收入占该区域

旅游产业总收入比重与该地区 GDP 占该区域 GDP 比重

的平方差之和来衡量［12］。② 空间集中指数用于表明某

项经济活动在地域空间上的集中程度，因原有公式计算

结果较为粗略，难以反映集中地区的历年变化情况，在

参考李田等［12］计算公式的基础上进行调整修正，并新增

一个判别旅游产业发展潜力的衡量指标———潜力地区，

以此看出具有旅游产业集聚潜力的地区发展轨迹，修正

后的空间集中指数计算公式为:

C* = 1 － H － Δ
T ; Δ =

∑
d

i = 1
Yi －

1
2∑

n

i = 1
Yi

Yd
。

式中: C* 为修正后的集中指数，值越大，旅游产业集中

度越高; H 为区域中占区域旅游总收入一半的地区数之

和( 地区旅游收入从高到低排序) ; T 为地区数量; Δ 为修

正差; Yi 为地区 i 的旅游收入，i = 1，2，…，n( 按地区旅游

收入由高到低排序) ; Yd为累计至区域旅游总收入一半

时最后一个地区 d 的旅游收入，则地区 d + 1 为潜力地区。
1． 2． 3 旅游产业关联度评价方法———灰色关联度法和

产业链关联系数。① 灰色关联度分析法主要根据各因

素之间发展趋势的相似或相异程度体现其关联程度，如

果两个因素变化的趋同程度越高则两者关联度越大。
计算步骤详见任宏伟等［20］的研究。② 旅游产业链关联

系数用于衡量旅游产业在区域服务业中的活动情况，用

S 表示。具体用地区旅游总收入与其第三产业产值之比

衡量［11］，比值越大说明旅游产业活动性越强。
1． 2． 4 旅游产业集群驱动因素测度方法———地理探测

器模型。地理探测器是一种测量空间异质性并探究其

背后驱动力的新工具，其核心是: 如果某自变量和因变

量的变化在空间分布格局上具有一致性，那么该自变量

对因变量的发展有着重要影响［21］。地理探测器共包含

4 个探测器，本研究运用因子探测揭示驱动 2019 年新疆

旅游产业集群的因素，探测某因子在多大程度上解释了

旅游产业集群的空间分异，用 q 值度量，计算公式参考王

劲峰等［21］的研究:

q = 1 － 1
Nσ2∑

L

h = 1
Nhσ2h 。

式中: N 和 Nh 分别为全区和层 h 的单元数; L 为被解释变

量或各驱动因子的分层数; σ2 和 σh
2 分别是全区和层 h

的方差。q 取值［0，1］，值越大说明驱动因子的影响程度

越高，反之则越弱。

2 新疆旅游产业集群的测度与评价

2． 1 全疆层面的整体识别分析

选取 2007—2019 年的统计数据，运用区位熵、空间

基尼系数和灰色关联度 3 个评价指标，对全疆层面的旅

游产业集群状况进行整体识别分析( 表 1) 。

表 1 2007—2019 年新疆旅游产业区位熵和空间基尼系数

Tab． 1 The location entropy and spatial Gini coefficient of Xinjiang tourism industry from 2007 to 2019

年份 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

LQ 值 1． 436 1． 365 1． 176 1． 479 1． 451 1． 600 1． 604 1． 330 1． 822 2． 276 2． 536 3． 187 3． 992

G 值 0． 079 0． 093 0． 083 0． 078 0． 071 0． 048 0． 047 0． 032 0． 028 0． 017 0． 023 0． 029 0． 050

2． 1． 1 旅游产业规模集聚度评价。选取新疆和全国

2007—2019 年旅游收入与 GDP 数据，计算得出新疆旅

游产业区位熵值，发现历年 LQ 值均已超过 1． 12 的临界

值，且从 2014 年开始，以 24． 593% 的年均增速上升至

2019 年的 3． 992，说明新疆旅游产业早已具备一定的旅

游产业集聚，且近年来发展态势强劲。
2． 1． 2 旅游产业空间集聚性评价。运用空间基尼系数

测度全疆层面旅游产业空间集聚性，计算结果表明，新

疆旅游产业 G 值较小，且在 2008—2016 年均呈下降趋

势，从 2017 年开始逐步回升，说明相对于各地州市总体

经济发展速度，旅游产业的发展速度较低，导致空间集

聚力不强，但 2017 年 G 值的回升进一步体现出近年来

新疆旅游产业的迅速扩张和空间集聚度的提升。
2． 1． 3 旅游产业内部关联度评价。考虑数据的可得性

并参考已有研究［11］，选择 2007—2019 年新疆入境旅游

消费及构成的 9 个环节进行计算，具体包括长途交通、
游览、住宿、餐饮、商品销售、娱乐、邮电通信、市内交通

和其 他 服 务，得 到 各 行 业 的 关 联 度 值 分 别 为 0． 778，

0． 773，0． 852，0． 922，0． 647，0． 766，0． 815，0． 746，0． 790。
可以看出，其中与旅游总收入关联度最高的行业是餐

饮，然后是住宿和邮电通信，最小的是商品销售。按照

需求弹性大小可以把旅游消费分为基本旅游消费与非

基本旅游消费，基本旅游消费包括“食、住、行”，即餐饮、
住宿、长途交通和市内交通; 非基本旅游消费主要包括
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“购、游、娱”，即商品销售、游览、娱乐等。非基本消费支

出的高低是衡量一个国家旅游产业发达水平的重要标

志，也是提高地区旅游经济效益的根本途径，30% 是国

际上公认的最低警戒线［22］。通过上述分析可知，新疆旅

游产业基本消费占比较大，非基本旅游消费占比较小，

说明旅游产业消费结构有待进一步优化，应注重拓展非

基本旅游消费渠道，打造高质量多模式的旅游产业链结

构，增强新疆旅游产业内生动力。
2． 2 地州市层面分析

选取 2007—2019 年新疆 14 个地州市的统计数据，

运用区位熵、空间集中指数和产业链关联系数 3 个评价

指标，分析各地州市产业集群的变化过程，进而细化对

新疆旅游产业集群的综合评价。
2． 2． 1 旅游产业规模集聚测度。根据区位熵公式，计

算 2007—2019 年新疆 14 个地州市旅游收入区位熵均值

( 表 2) 。从表 2 看出，LQ 值大于 1 的地区有 4 个，分别

是阿勒泰地区、吐鲁番市、乌鲁木齐市、伊犁州，说明这 4
个地区旅游产业专业化程度相对较高，集聚程度明显，

主要以旅游产业的发展带动当地整体经济的发展，尤其

是阿勒泰地区和吐鲁番市，旅游产业集群已初步形成。

从 LQ 值的变化趋势看，总体呈现出波动上升趋势的地

区有 8 个，分别是克拉玛依市、吐鲁番市、昌吉州、伊犁

州、塔城地区、阿勒泰地区、巴音郭楞州和博尔塔拉州，

其中有 7 个地区位于北疆，且昌吉州和博尔塔拉州分别

以 16． 942%和 7． 743%的年均增速成为全疆发展速度最

快的两地。其余地区 LQ 值均呈波动下降趋势，其中有 4
个地州位于南疆，说明新疆内部呈现出明显的南北疆非

均衡发展特征。
2． 2． 2 旅游产业关联性测度。从旅游产业链关联系数

S 均值看( 表 2) ，不足 0． 2 的地区有 8 个，说明新疆各地

州市旅游产业关联度普遍较低。大于 0． 2 的地区中阿

勒泰地区和吐鲁番市表现突出，S 均值分别达到 0． 861
和 0． 748，说明其旅游产业活动非常强，第三产业的发展

基本上依附于旅游产业。其余地区旅游产业活动普遍

较弱。从 S 值变化趋势看，各地州均呈正向增长状态，

但也表现出较大的发展差异，其中昌吉州变化幅度最

大，在全疆 14 个地州市中以年均 29． 358% 的增速发展，

从 2007 年的倒数第三发展到 2019 年的正数第四，体现

出强劲的旅游产业发展活力。

表 2 2007—2019 年新疆 14 个地州市旅游产业区位熵和关联度

Tab． 2 Location entropy and correlation coefficient of
the tourism industry of the 14 prefectures and cities in Xinjiang from 2007 to 2019

指标
乌鲁

木齐市
克拉

玛依市
吐鲁
番市

哈密
地区

昌吉州 伊犁州
塔城
地区

阿勒泰
地区

博尔塔
拉州

巴音郭
楞州

阿克苏
地区

克孜勒
苏州

喀什
地区

和田
地区

LQ 均值 1． 498 0． 318 2． 112 0． 757 0． 836 1． 248 0． 392 3． 046 0． 668 0． 443 0． 322 0． 693 0． 663 0． 721
LQ 增速 /% － 3． 371 6． 688 4． 441 － 9． 904 16． 942 4． 806 3． 765 1． 544 7． 743 7． 718 － 7． 134 － 9． 208 － 5． 807 － 5． 087
S 均值 0． 225 0． 179 0． 748 0． 154 0． 384 0． 397 0． 119 0． 861 0． 173 0． 206 0． 075 0． 101 0． 144 0． 127

S 增速 /% 7． 884 10． 584 12． 467 4． 927 29． 358 14． 328 15． 175 11． 656 22． 152 16． 427 3． 433 2． 739 4． 014 3． 744

2． 2． 3 旅游产业空间集聚测度。运用修正的空间集中

指数测度各地州市旅游产业空间集聚性，结果如表 3 所

示。从表 3 看出，2007—2009 年 C* 值较高且呈缓慢上

升趋势，说明这三年新疆旅游产业非常集中，且主要在

乌鲁木齐市。2010—2019 年 C* 值总体呈不断下降趋

势，且集中地以乌鲁木齐市和伊犁州为首，直到 2017 年

出现昌吉州，说明新疆旅游产业集聚圈正在逐步扩大，

但扩散速度较为缓慢。另外，从集中地区看，乌鲁木齐

市和伊犁州一直是新疆旅游产业空间集聚高地，昌吉州

从 2014 年开始出现在潜力地区，并在 2017 年进入集中

地区，2018 年已经超过伊犁州，成为继乌鲁木齐市之后

的全疆第二位，说明近几年来昌吉州旅游产业发展速度

非常快，发展潜力巨大。从潜力地区看，阿勒泰地区共

出现 8 次，说明阿勒泰地区旅游产业优势明显，而且旅

游产业已成为阿勒泰地区的主导性产业。吐鲁番市是

2010 年和 2016 年的潜力地区，其旅游产业相较其他地

区具有一定的竞争优势，且处于不断上升发展的态势。
喀什地区是 2009 年的潜力地区，说明喀什地区旅游产

业具有一定的发展潜力，但近十年发展情况较差，需要

当地政府采取有效措施，重新拉动旅游产业的发展。
2． 2． 4 旅游产业集群综合评价。综合考虑产业区位

熵、空间集中系数和产业关联度三项指标模型的理论定

义、计算结果及其对旅游产业集群的解释程度，按照合

理均分对区位熵和产业关联度赋予相同的权重 4，对空

间集中指数赋予较低的权重 2，其中集中地区和潜力地

区的权重分别为 1． 5 和 0． 5，求三项均值加总即为新疆

14 个地州市旅游产业集群的综合评价值。根据结果，将

新疆各地州市旅游产业集群分为四种类型: 优势区 ( 9，

+ ∞ ) 、实力区( 6，9］、潜力区( 3，6］、劣势区( 0，3］。①
优势区。该类型地区旅游资源丰富，开发早，知名度高，

吸引力强，已形成竞争力强、集聚度高的旅游产业，属于

资源导向型集群，包括阿勒泰地区( 15． 898) 和吐鲁番市

( 11． 475) 。阿勒泰地区有 5A 级景区 3 个，是全疆 5A 级

景区最多的地区，这些景区是来疆旅游者的必游之地，

加之当地政府高度重视，使这两个地区旅游产业发展处

于全疆领先地位。② 实力区。该类地区旅游资源丰富，

整体经济实力雄厚，旅游产业竞争力较强，属于市场导

向型集群，包括乌鲁木齐市( 8． 207) 和伊犁州( 7． 830) 。
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表 3 2007—2019 年新疆 14 个地州市旅游产业空间集中度

Tab． 3 Spatial concentration of tourism industry in 14 prefectures of Xinjiang from 2007 to 2019

年份 集中地区数量 /个 集中地区( 从高到低排序) 潜力地区 集中指数 修正差( Δ) 修正集中指数( C* )

2007 2 乌鲁木齐市、伊犁州 阿勒泰地区 0． 857 0． 452 0． 889
2008 2 乌鲁木齐市、伊犁州 阿勒泰地区 0． 857 0． 683 0． 906
2009 2 乌鲁木齐市、伊犁州 喀什地区 0． 857 0． 790 0． 914
2010 2 乌鲁木齐市、伊犁州 吐鲁番市 0． 857 0． 307 0． 879
2011 2 乌鲁木齐市、伊犁州 阿勒泰地区 0． 857 0． 307 0． 879
2012 2 乌鲁木齐市、伊犁州 阿勒泰地区 0． 857 0． 351 0． 882
2013 2 乌鲁木齐市、伊犁州 阿勒泰地区 0． 857 0． 382 0． 884
2014 2 乌鲁木齐市、伊犁州 昌吉州 0． 857 0． 307 0． 879
2015 2 乌鲁木齐市、伊犁州 昌吉州 0． 857 0． 307 0． 879
2016 2 乌鲁木齐市、伊犁州 吐鲁番市 0． 857 0． 051 0． 861
2017 3 乌鲁木齐市、伊犁州、昌吉州 阿勒泰地区 0． 786 0． 991 0． 857
2018 3 乌鲁木齐市、昌吉州、伊犁州 阿勒泰地区 0． 786 0． 832 0． 845
2019 3 乌鲁木齐市、昌吉州、伊犁州 阿勒泰地区 0． 786 0． 810 0． 844

作为首府，乌鲁木齐市是新疆政治、经济、信息和交通的

中心，地理位置优越，经济发展水平高，往来客流量大，

要素集结优势明显，有力地促进了旅游产业的发展; 伊

犁州素有“塞外江南”“花城”等美称，旅游资源非常丰

富，是全疆景区最多的地区，优异的自身条件和经济发

展的辐射带动作用让伊犁州旅游产业发展具有较强的

竞争力。③ 潜力区。该类地区旅游资源较丰富，旅游产

业发展具有一定潜力，但竞争力不强，旅游景区质量有

待提升，包括昌吉州( 5． 343) 、哈密地区( 3． 643) 、和田地

区( 3． 390) 、博尔塔拉州( 3． 363 ) 、喀什地区( 3． 263 ) 、克
孜勒苏州( 3． 178) 。昌吉州景区总数居全疆第三，从各

项指标的测算结果看出近年来昌吉州旅游产业发展非

常迅速，2019 年区位熵值达到 2． 314，超过吐鲁番位居

全疆第二，说明昌吉州旅游产业集群已较为显著; 喀什

有 5A 级景区 2 个，景区总数居全疆第二，具有一定的资

源优势。喀什地区、和田地区、克孜勒苏州都属于南疆

贫困地区，近十一年旅游产业一直处于停滞不前甚至不

断倒退的状态，说明南疆亟需优化产业结构，发展旅游

产业，带动地区整体经济发展。④ 劣势区。该类地区旅

游资源种类较少，旅游资源知名度较低，旅游产业竞争

力弱，专业化程度低，包括巴音郭楞州 ( 2． 595 ) 、塔城地

区( 2． 044) 、克拉玛依市( 1． 988 ) 、阿克苏地区( 1． 587 ) 。
其中，克拉玛依地区是国家重要的石油石化基地以及新

疆重点建设的新型工业化城市，该地区以石油产业为经

济发展的主要内生动力，旅游资源种类较少; 巴州有 5A
级景区两个，塔城地区和阿克苏地区景区总数较多，分

别居全疆第五和第七，但并未带动当地旅游产业的发

展，当地政府应制定有效政策，充分开发利用当地的旅

游资源，提高对游客的吸引力，推动旅游产业加速发展。

3 新疆旅游产业集群的驱动因子

结合已有研究及上述分析可知，旅游产业集群的发

展与当地的旅游资源质量、旅游基础设施质量、旅游服

务质量、旅游经济发展质量以及旅游环境质量有着不可

分割的联系。因此，从这五方面出发，建立驱动因子探

测指标体系，指标选取及探测结果如表 4 所示。
由于地理探测器针对类别数据的算法更优于连续

数据，因此，借助 ArcGIS 软件将各探测指标数据按照自

然间断点分级法 ( Jenks) 分为五类，再通过地理探测器

计算出结果，其中因变量为 2019 年新疆各地州市旅游

产业集群的综合评价值。先以全疆 14 个地州市为因变

量探测各因子对旅游产业集群的影响力，发现探测因子

q 值 普 遍 较 低，其 中 具 有 最 大 影 响 力 的 是 公 共 设 施

0． 482，其次是交通设施 0． 451 和旅游产品效益 0． 413。
考虑到北疆和南疆存在明显的非均衡发展差异特征，以

处于北疆的地区和处于南疆的地区分别作为因变量测

算，结果发现特定探测因子的决定性作用有所显著。
如果认为 q 值大于 0． 5 的探测因子为核心驱动因

子，从北疆看，主导各地州市旅游产业集群形成的核心

驱动因子依次是餐宿服务、交通设施、乡村旅游、生态净

化、公共设施、中介服务和经济发展。从南疆看，核心驱

动因子影响力更加突出，依次是生态净化、乡村旅游、空
气净化、环境卫生、餐宿设施、餐宿服务和人文资源，其

中除了人文资源和餐宿服务为 0． 771 外，其余均在 0． 9
以上，说明以上驱动因子基本主导了南疆旅游产业集群

的形成。从五大驱动因子类型均值看，主导北疆旅游产

业集群形成的因素是旅游服务质量和旅游基础设施质

量，而南疆各探测因子类型影响力普遍较高，除了旅游

经济发展质量外均对南疆旅游产业集群产生核心驱动

力，其中以旅游环境质量最为突出。另外，在五大类型

影响力中，北疆仅有旅游服务质量和旅游经济发展质量

高于南疆，说明北疆多以服务消费型、南疆多以环境友

好型带动旅游产业集群的发展。
从各驱动因子来看，旅游资源质量中自然资源和人

文资源对全疆旅游产业集群形成的驱动力差异较小，但

分区后自然资源对北疆的驱动力更大，人文资源对南疆

产生显著的核心驱动力，说明北疆对自然资源的开发利

用更具优势，而南疆在文化旅游方面更有发展潜力。与
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表 4 驱动因子探测指标体系及探测结果

Tab． 4 Driving factors detection index system and detection results

驱动因子探测指标 探测结果 q 值

一级指标 二级指标 指标说明 全疆 北疆 南疆

旅游资源质量

X1自然资源 4A 和 5A 级景区数量 0． 319 0． 453 0． 357
X2人文资源 重点文物保护单位数量 0． 316 0． 316 0． 771

均值 0． 318 0． 384 0． 564

旅游基础设施质量

X3公共设施 水利、环境和公共设施管理业投资占固定总资产投资比重 0． 482 0． 575 0． 348
X4交通设施 交通运输、仓储及邮政业投资占固定总资产投资比重 0． 451 0． 778 0． 367
X5餐宿设施 住宿餐饮投资占固定总资产投资比重 0． 054 0． 184 0． 900

均值 0． 329 0． 512 0． 538

旅游服务质量

X6中介服务 旅行社数量 0． 194 0． 519 0． 124
X7餐宿服务 星级饭店数量 0． 265 0． 881 0． 771
X8乡村旅游 农家乐数量 0． 308 0． 637 0． 996

均值 0． 256 0． 679 0． 631

旅游经济发展质量

X9经济发展 人均 GDP 0． 354 0． 501 0． 358
X10对外贸易 进出口贸易总额 0． 257 0． 365 0． 197
X11产品效益 景区数量与地区旅游收入比 0． 413 0． 487 0． 024

均值 0． 341 0． 451 0． 193

旅游环境质量

X12生态净化 森林覆盖率 0． 263 0． 623 0． 996
X13空气净化 空气质量好于二级天数比例 0． 058 0． 156 0． 924
X14环境卫生 生活垃圾处理率 0． 119 0． 238 0． 920

均值 0． 147 0． 339 0． 947

全疆层面影响力表现较为一致，北疆具有较强的公共设

施和交通设施影响力以及较弱的餐宿设施影响力，南疆

则刚好相反，说明相对较高的经济社会发展水平有效带

动了整体基础设施质量，进一步驱动了旅游产业集群的

形成。旅游服务质量在空间上高度体现了与北疆旅游

产业集群的一致性，而乡村旅游服务对南疆影响力高，

这也从侧面反映出南疆旅游产业多以小型特色旅游服

务为主，规模化、专业化的旅游中介服务体系相对较少。
旅游经济发展质量对全疆和南疆旅游产业集群的解释

程度普遍不高，对北疆的解释程度较高，进一步说明北

疆旅游产业集群具有经济效益驱动型特征。旅游环境

质量表现出与南疆旅游产业集群的高度一致性，进一步

体现了南疆旅游产业集群的环境友好型驱动特征。

4 结论与建议

4． 1 结论

新疆旅游产业整体具有一定的专业化水平，旅游产

业集群规模化程度越来越高，在新疆内部表现为横向发

展，即各地州市都加大了对旅游产业的重视程度和发

展力度，呈现出由局部到全面的发展趋势。然而，新疆

旅游产业内部结构亟待完善升级，目前主要以基本旅

游消费为主，今后应注重建立非基本旅游消费渠道，以

增强新疆旅游产业的内生力，促进旅游产业高质量发

展。从新疆旅游产业集群的探测结果看，主导北疆旅

游产业集群的成因更具服务消费型特征，主导南疆旅

游产业集群的成因多具环境友好型特征。今后需要政

府发挥主导作用，制定相关引导政策，推动各地区旅游

产业集群发展。

4． 2 建议

( 1) 完善旅游基础配套设施。处于潜力区和劣势区

的和田地区、克孜勒苏州、喀什地区、博尔塔拉州、塔城

地区、巴音郭楞州等，虽然旅游景点不少，但交通、食宿

等基础设施建设滞后，极大地降低了旅游消费者的体验

感，减少了旅游消费人群。政府应不断完善旅游产业落

后地区的旅游基础配套设施，做好旅游基础服务工作，

确保全疆旅游产业转型升级。
( 2) 推动智慧旅游体系建设。随着大数据和“互联

网 +”模式的快速发展，大大降低了时间和空间成本，促

进了产业链的融合发展，增大了同行业的竞争力。属于

实力区的乌鲁木齐市和伊犁州，经济发展水平较高，旅

游产业集群效应明显，发展国际化旅游优势显著。政府

和企业要充分利用网络环境创造的有利条件，广泛运用

自媒体、官方网络账号等新型宣传媒介，促进旅游服务

方式和商业模式品质化、信息化发展，推进旅游产业业

态改进和现代化进程。
( 3) 创新旅游发展模式和产品。新疆不仅要挖掘释

放各地区旅游产业发展潜能，还必须注重旅游产业集群

模式和产品的创新，尤其针对旅游产业知名度高、集聚

度强的地区，比如处于优势区的阿勒泰地区和吐鲁番

市，在巩固现有优势的同时注重对新型旅游产品和模式

的开发，加强旅游产业间的联系，促进旅游产业集群化

发展，吸引更多的游客和消费者。
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Research on Measurement and
Driving Factors of Tourism Industry Cluster in Xinjiang

CHEN Jinga，LYU Yanqina，b，PAN Yunfenga
( a． School of Economics and Management; b． Center for

Innovation Management of Xinjiang，Xinjiang University，Urumqi 830046，China)

Abstract: Taking the entire region of Xinjiang and its 14 prefectures and cities as the research objects，it’s
carried out from the three dimensions of industrial scale agglomeration，industrial spatial agglomeration，and indus-
trial internal relevance，measured the situation of tourism industry clusters in overall Xinjiang and various prefec-
tures and cities from 2007—2019，and further revealed the driving factors behind the tourism industry cluster． The
research results show that: ( 1) From the perspective of Xinjiang，Xinjiang’s tourism industry as a whole has a cer-
tain level of specialization，and the trend of tourism industry clusters has become more obvious in recent years． ( 2)

From the perspective of prefectures and cities，Xinjiang’s internal performance is horizontal development，showing
a development trend from partial to comprehensive，but the development of northern and southern Xinjiang is quite
different． ( 3) In terms of the types of detection factors，the development of tourism industry clusters is mostly driven
by service consumption in northern Xinjiang and environmentally friendly in southern Xinjiang． Finally，it puts for-
ward specific suggestions to promote the development of Xinjiang tourism industry clusters．

Key words: tourism; industrial cluster; spatial concentration index; geographical detector; driving factors; Xin-
jiang
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