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摘要 ：

在我国经济增长方式转变和城市高速发展的背景下 ， 新型消费空间对城市的影响作用正 日 益凸

显 。 咖啡馆作为城市 目前兴起的新型消费空间 ， 逐渐受到学界和业界的重视 。 运用平均最近

邻距离 、 核密度估计和地理探测器等方法对上海城市咖啡馆空间布局特证和 影响因秦进行分析 ，

研究发现 ： （ １ ） 上海咖啡馆总体空间分布的集聚特征明显 ， 呈现
＂
一主多次

”

的空间格局 ， 中心

城区是其核心集聚区 ； （ ２ ） 不同类型的咖啡馆其空间 分布特征 不同 ， 连锁咖啡馆相较于独立咖

啡馆集聚程度更高 ， 中心依赖性更强 ， 数量等级高的咖啡馆主要集中在商务中心 ， 其中星巴克集

中度最高 ，
数量规模最大 ； （ ３ ） 消费需求 、 交通区位条件和土地价格对咖啡馆空间布局影响较大 ，

其中连锁咖啡馆对交通通达性、 消费需求的要求更高
，
而独立咖啡馆更注重创新环境 。

关键词 ：

城市咖啡馆 ；

空间格局
； 影响因素 ； 上海

Ａ ｂ ｓｔ ｒａ ｃｔ ：Ｕｎ ｄｅ ｒ ｔｈ ｅｂ ａｃｋ ｇ ｒｏ ｕｎ ｄｏ ｆ ｔｈ ｅ ｔ ｒ ａｎ ｓ ｆｏｒｍ ａ ｔ ｉ ｏ ｎｏｆ
Ｃ ｈ ｉ ｎａ

＇

ｓ ｅｃｏ ｎｏｍ ｉ ｃｇ ｒｏｗ ｔ ｈｍｏ ｄ ｅａ ｎ ｄ ｔｈｅｒ ａｐ ｉｄ

ｄ ｅｖ ｅ ｌ ｏｐｍｅ ｎｔｏ ｆ ｔ ｈｅｃ ｉｔ ｙ ，
ｔｈ ｅ ｉ ｎ ｆｌ ｕｅ ｎｃｅｏ ｆ ｎｅｗ ｃｏｎ ｓｕｍｐ ｔ ｉｏ ｎｓｐ ａｃｅ ｏｎ ｔｈ ｅｃ ｉ ｔｙ

ｉ ｓ ｉ ｎｃ ｒｅ ａｓ ｉ ｎ ｇｌ ｙ ｐ ｒｏｍ ｉ ｎｅ ｎｔ ．Ａｓ

ａｎｅ ｗｔ
ｙ ｐ

ｅｏ ｆ ｃ ｏｎ ｓｕｍｅｒ ｓ ｐ ａｃｅ ｔｈ ａｔ ｔｈ ｅｃ ｉ ｔｙ
ｉ ｓ ｃｕ ｒ ｒｅｎ

ｔ
ｌ ｙ ｅｍ ｅｒ ｇ ｉｎ ｇ，  ｃａ ｆｅ ｓ ａｒ ｅ

ｇ ｒａｄ ｕａ ｌ ｌ

ｙ
ｒｅｃｅ ｉ ｖ ｉ ｎｇ 

ａ ｔ ｔｅｎ ｔ ｉ ｏｎ

ｆｒ ｏｍ ａｃａ ｄｅｍｉ ｃ ｓ ａ ｎｄ ｉ ｎ ｄｕ ｓ ｔｒ ｙ．Ｔａ ｋ ｉ ｎ ｇ
Ｓｈａ ｎｇｈ ａ ｉａｓ ａ ｃａｓ ｅ ， ｔ ｈｉ ｓ

ｐ ａｐ ｅｒ ａｎ ａ ｌ ｙ ｚｅｓ ｔｈ ｅｃｈ ａ ｒａｃ ｔｅｒ ｉ ｓ ｔ ｉｃｓ ｏ ｆ  ｌａ ｙｏ ｕｔ

ａ ｎｄ ｃｌ ａｓ ｓ ｄ ｉ ｆｆｅｒｅ ｎｃ ｅｓ ｏ ｆ ｃ ｉ ｔ

ｙ
ｃ ａｆｅ ｓ

，
ａｔｏ ｔａ ｌ


ｏｆ ５９ ４６ ｃａｆｅｓ ｗｅｒ ｅｃｒ ａｗ ｌ ｅｄ ｉ ｎ ｔｈｅｃ ｉ ｔ

ｙａ ｎ
ｄ ｓｕｍｍａ ｒｉｚ ｅｉ ｔｓ ｓｐ ａ ｔ ｉ ａ ｌ

ｄ ｉ ｆ ｆｅｒｅ ｎｔ ｉ ａｔ ｉ ｏｎｍｏｄ ｅ ｌ ａｎ ｄ ｉ ｎ ｆ ｌ ｕ ｅｎ ｃｅｄｆａｃ ｔ ｏ ｒｓ ．Ｔｈ ｅｒｅ ｓｕ ｌ ｔ ｓ ａｒ ｅ ｓｈｏｗ ｎａｓ ｆｏ ｌ ｌ ｏｗｓ ： １
）Ａｇ ｇ ｌ ｏｍ ｅ ｒａ ｔ

ｉ ｏｎ ｉ ｓ

ｄｏｍ ｉ ｎａ ｎｔ  ｃｈ ａｒａｃ ｔｅｒ ｉ ｓ ｔ ｉｃ  ｉｎ ｔ ｈｅｄ ｉ ｓ ｔ ｒ ｉｂ ｕ ｔ ｉ ｏｎ ｏ ｆ ｃ ｉ ｔｙ ｃａ ｆｅｓ  ｉ ｎＳｈａ ｎｇ ｈａ ｉ

，ｗｈ ｉ ｃｈｅｘ ｉ

ｓ
ｔ 
ｏｎｅｐ ｒ ｉｍａｒｙ ｃ ｅｎｔ ｅｒ ａｎｄ

ｆｉｖｅ ｓｅ ｃｏ ｎｄ ａｒ ｙ ｃｅｎ ｔｅｒｓ
； Ｔ ｈ ｅｐ ｒ ｉｍ ａｒｙｃｅ ｎｔｅ ｒ ｌｏｃａｔ ｅｓ ｉ ｎ ｔ ｈｅｃ ｅｎｔ ｒａ ｌｕ ｒｂ ａｎ ａｒｅ ａ ． ２

）Ｄ ｉ ｆｆｅ ｒｅ ｎｔｔ ｙ ｐｅｓ ，ｄ ｉ ｆ ｆｅｒｅ ｎｔ

ｓｃ ａ ｌ ｅ ｓ
，ａ ｎｄ ｄ ｉ ｆｆｅ ｒｅ ｎ ｔ


ｏｗ ｎ ｅｒ ｓｈ ｉ ｐｃａ ｎｌｅ ａｄ  ｔｏｄ ｉ ｆｆｅｒ ｅｎ ｔ ｌ

ｏ ｃａｔ ｉｏｎ ａ ｌ ｄｅｃ ｉ
ｓ ｉｏｎ ｓ ．Ｔ ｈｅａ ｇｇ

ｌ ｏｍ ｅｒａｔ ｉ ｏｎ ｏｆｃ ｈａ ｉ ｎ

ｃｏ ｆｆｅｅ ｓｈ ｏｐ ｓ ｉ ｓｍ ｏ ｒｅ ｏｂ ｖ ｉｏｕ ｓ ｔ ｈａ ｎｉ ｎｄ ｅｐｅ
ｎｄ ｅｎ ｔ

ｃ ａｆｅｓ ． Ｓ ｔａｒ ｂｕ ｃｋ ｓａ ｒｅｔｈ ｅｍｏ ｓ ｔａ ｇｇ ｌ ｏｍｅ ｒａｔ ｅｄｃａ ｆｅ ｓ ．３
）Ｍ ａｒ

ｋｅｔ

ｄｅ ｍａ ｎｄ ｓ
，

ｔｒａ ｎ ｓｐ ｏ ｒ ｔ ａ ｔ ｉｏ ｎ ｌ ｏｃ ａ ｔ ｉ ｏｎ ｃｏｎ ｄ ｉ ｔ ｉ ｏｎｓ ａｎ ｄ ｌ ａｎ ｄ
ｐ

ｒ ｉ ｃｅｓ ｈ ａｖｅ ａ
ｇ ｒ ｅａ ｔｅｒ ｉｍ ｐａｃ ｔ ｏ ｎｔ ｈｅ ｓｐａ ｔ ｉ ａ ｌ ｌ ａｙｏ ｕｔ ｏｆ

ｃａｆｅｓ ．Ｃｏｍｐａ ｒｅｄｗ ｉ ｔ ｈｉ ｎｄ ｅ ｐｅ ｎｄ ｅｎ ｔ ｃａ ｆｅ ｓ
，

ｍ ａｒ ｋｅｔ

ｄｅ ｍ ａｎ ｄｓ ａｎ ｄａｃｃｅ ｓ ｓ ｉ ｂ ｉｌ ｉ ｔｙ
ｈ ａｖｅａｓ ｉ ｇｎ ｉ

ｆ
ｉ ｃａ ｎｔ ｅｆｆｅｃ ｔｏ ｎ

ｃｈａ ｉ ｎ ｃｏｆｆｅ ｅ ｓｈｏ ｐｓ ．Ｔｈ ｅｓ ｔｕ ｄｙ ａｉ ｍｓ ｔｏ
ｐ ｒ ｏｖ ｉｄ ｅａ ｓｃ ｉ ｅｎｔ ｉ ｆｉ ｃｂ ａｓ ｉ ｓ ｆｏｒ ｅｆｆｅｃ ｔ ｉｖ ｅｌ ｙｇ

ｕ ｉ ｄ ｉ ｎ ｇ

ｔ ｈｅｓｐ ａｔ ｉａ ｌ ｌ ａｙｏｕ ｔ ｏｆ

ｔｈ ｅｓａｍｅ ｔ

ｙｐｅｏｆ ｃｏｎ ｓｕ ｍｅ ｒ ｓｐａ ｃｅ ．

Ｋｅｙ 

ｗｏ ｒｄ ｓ ：ｕｒ ｂａｎ ｃａ ｆｅ ｓ ；ｓ ｐ ａ ｔ ｉ ａ ｌｌ ａｙ ｏｕ ｔ ｆｅａｔ ｕｒ ｅｓ ：


ｉ ｎｆｌｕ ｅｎ ｃ ｉ ｎ ｇ


ｆａｃｔｏ ｒｓ ： Ｓｈａ ｎｇ ｈ ａ ｉ

４ ２

User
高亮



上
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每城市咖啡馆的空间布局特征和影响因素研究 丨 黄丽 ＪＩＭ圭

０ 引言

中 国经济高速发展和社会转型的 背

景下 ，
人们的消费层 次和消费方式不断提

升 ， 新型 消费空 间 大量 兴起
［

１
］

。 城市咖

啡馆作 力 力城市居 民提供休 闲消 费 、 交

往工作 以及个 人 私密性交往、
个体化社

会存在 的城市公 共 空 间 ， 是城市空 间 与

消费生 ／舌的重要社会构造物 ， 其展现 出

的服 务功 能改变着城市的空 间 形态 、
文

化 、 休闲政策 以及 市民消费 习惯 ， 提 升

了区位 品 质 ， 是城市社 会结构变 迁的重

要表征
［
２

］

。 其大 量涌现意味着全球化 与

本土 化的融含 与碰撞
［
３

］

， 中 国 消 费大时

代的来临
［
４

］

， 是 大城市 进入 消费社会 与

休 闲 社会阶段的标志和 载体
［
５

］

， 催生 了

城市 社会中
一

种新的文化空间 与时 尚生

，舌方式
［
２

］

。

国内 外关 于咖啡馆的研究 ， 王要集

中在咖啡馆文化
［
６
］

、 咖 啡馆兴起 与阶级

重构
［
ｗ

］

、 咖啡品牌构建
［
１ ９

］

、 地方依附
［

１ Ｗ

及 ；肖费者行 力
［

１ １
］

等方面 ， 其中 多釆用
＂

符

号消 费
＂

［
１ ２

￣

１ ３
］

和
＂

体 验 消费
＂

［
１ ４

］

理 论。

从 已 有研究来看 ， 城市空间 结构理论如

伯吉斯 的同心圆模式 、 霍伊特的扇形结

构 以及哈里斯
一厄尔曼的多 中心结构

［
１ ５

］

均揭 示了城市结构的变迁及 区域 类型的

分化 ， 能够用来解 释咖 啡馆在城市内 部

的空 间 格局 。 在研究内 容方面 ， 大多学

者认 为咖啡馆空间 集聚性较强 ， 倾向于

集 中分 布在商 务中 心区 、 中 高档住宅区

及高校周边
［
１ ６

＿

１ ７
］

， 如俞晨曦、 冯健以
＂

吧

式
”

休闲 场所 作为 研究对象 ，
发现 了 咖

啡馆集聚的空间分 布 规律
［

１ ８
］

， 蔡 铭分析

了宁 波咖啡 馆空间 分布 ， 结 果表明城市

商业街 、
大学校 园和 大 型 居民 生 活社 区

以及 高档 写字楼 是咖啡馆的 集聚 区
［

１ ９
］

，

Ａ ｒｄ ｅｋａｎ ｉＲＳ 的研究表明阿姆斯特丹的特

色咖啡馆 空间 集聚现象明显 ， 其空 间 分

布 与城市认知文化经济密切相关 在

咖啡馆空间分 布的影响因素方面 ， 多从

城市 人 □
、
经济 以及 交通 医位等 角度 进

行研究 ， 如 Ｇ ａｖ ｉ
ｎＤ 揭示了 星巴克作力

一

种创意产 业 ， 其空 间分布 与 创 意阶层
［
２ １

］

紧密相 关 ， 曾 国军等认为 地区的市场

需末 、 购 买力 水 平 、
地价水平、 零售市

场规模状况 、 交通通达性 、 商贸活动繁

荣程 度 、 通讯 设施完善程度 以及地区 的

对外 开放程度 ８ 个 方面对星 巴克在全国

的分 布具有显著的正向影响 ， 李燕研

认 为 商业中 心的分 布 、 便利的交 通 、 高

密度 居民 区 、 特定 文化氛围 以及周边商

户的 竞争性和互 补 性都是影响咖啡馆分

布 的 因 子
［＾

。 在 研 究方 法 方面 ， 学 者

釆 用 最近 邻距离
［
２ ３

］

、 核密 度估计
［
１ ９

］

等

Ａ ｒｃ Ｇ Ｉ Ｓ 空间 分析方法研究咖啡馆的空间

分布 ， 而对其影响 因秦 的研 究多釆用 皮

尔逊的相 关分析法
［
２５

］

、 多元线性回归
［
２ ３

］

等计 量分析方法。 相应 的研 究尺度涵盖

了 国家 、 城 市 、 街道等 多个 层 面 ， 其 中

大量研 究 以芝加 哥 、 北 京 、
上 海 、 广 州

等发达城市力 主。

综 上所 述 ， 城市咖啡馆 的研 究虽 已

较为 丰富 ，
但缺乏 实证和定 量 研究 ，

上

述结论多从主观认知和 常识 推断 中 获取 ，

其客观性需 要进
一

步 证明。 且国 内 基于

地理学视 角对咖啡馆的空 间格局及影 响

因素研究不 足 ，
力 数不 多的点数据研究

成果也仅 以某品牌咖啡馆 （ 例如 中国星

巴 克 ） 为 分析对象 ， 根据不 同 类型而细

化研究其空 间布 局的研究也 不多 ， 而大

数据时代的来临 为 精细化研究城市咖啡

馆空间 布局特征提供 了绝佳 的机 遇。 上

海海派文化丰富 ，
咖啡馆历 史 由 来已 久 。

２ ０ 世纪 ２０ 年代 ，
上

，每咖啡馆集 中分布在

公共租界和法租界 ， 随着咖啡馆的发展

及扩散 ，
目 前

，
经济 实 力雄 厚的上 海成

力 中 国拥有咖啡馆最 多的城 市 。 咖啡馆

作力 社会群体的相互作用 空 间
， 其数量 、

分布结构 与 环境影 响着城市生活空间 的

质 量水平 ，
咖啡馆如何 嵌 入 上 海的生活

空 间 肌理 中 ， 必将成 力理解 和研究城市

公 共空 间 的理想对象 。 因此本文 以上海

为案 例 ， 利 用 大 数据 方 法获 得 小 尺度 、

不同 类型的咖啡馆点 数据 ， 全面系统地

开 展城市咖啡馆空间布局及其影 响因素

研究 ， 从而探 讨 当 代中 国城市社会空 间

结构 及功能变迁 。 旨在加强对大城市内

部休 闲 消费空 间的空 间分 布研究 ， 以期

力评估 上 ，每 城市空间 结构品质提供科学

性依据
，
引导 城市功能 与结构的可持续

发展 。

１ 数据来源和研究方法

１ ． １ 数据来源

大数据时代 ， 从网络上 获取数据逐

新成为城市 实体空 间 研究的重要数据来

源 ， 如百度地图 Ａ Ｐ Ｉ 、 腾讯地图 、 高德地

图 等 在线 地图 服 务商 以及美团 网 、 大众

点评网等生 ；舌性服 务平 台整含 了 大量的

地理空间 数据
［
２６

］

。 本文的研究对象 力 上

，每行政范 围内 具有实体店的咖啡馆 ， Ｕ

生 ／舌性服务平 台ｚ—大众点评网 （
ｈｔｔｐ ：

／／

ｗｗｗ ．ｄ ｉ ａ ｎ
ｐ ｉｎｇ ．

ｃｏ ｍ／ ） 作力 数据来 ）原 ， 共爬

取全市 ５９４ ６ 个咖啡馆 ， 其 中位于 中心城

区的咖啡馆数 量 为 ３４４８ 个 ，
同时 获取的

数据 包括各 类咖啡馆名称 、 经纬度坐标

以 及 是否 为 品牌咖啡馆 等属性数据 。 对

上 述获取的数据进行整理后 ， 建立 上 ，每

咖啡馆点空间数据库 以供分析。

１ ．２ 研究方法

１ ． ２ ． １ 平均最近邻距离

平均 最近 邻 距 离 为 分析咖 啡 馆点

之 间的位置 关 系的点模式 分析方法 。 该

方法是先 测出 咖啡馆点之 间的平均距 离 ，

然后将测量的平均最近邻值 （
ｄ

，

） 与所期望

的平均 最近邻 距离值 （ ｄ ｅ ） 进行 比较 ，
其

比３ ：Ｒ 力 最近邻指 数 ， 能 够判定咖啡馆

点的空间分布特征 （ 集聚分 布 、 均匀分布 、

随机分布和分散分布 ） ， 其表达式为

Ｒ
＝

ｄ
ｉ ／ ｄｅ

＝—

／
ｉ ）

４３



现代城市研究

２ ０ １ ９． ０ ３ ｜

－

７ 规划与设计 Ｉ

ＰＬＡＮ Ｎ Ｉ ＮＧＡＮＤ Ｄ ＥＳ Ｉ ＧＮ

当 Ｒ
＝

１ 时 ， 表示咖啡馆呈现随机分

布模 式 ； 当 Ｒ＜ １ 时 ， 表 示咖 啡馆有集

聚分布趋势 （ 其 中 Ｒ
＝

〇 为完全集聚分布 ） ；

当 Ｒ ＞１ 时 ，表示 咖啡馆有分散分布趋势 ；

Ｒ
＝
２ ． １ ４ ９ １ 时 ， 表示咖啡馆为均匀 分布模

式
［
２ ７

、 其标准差 Ｚ 值表达式为 ：

格网 中 心距离的加大 ， 权重降低
［
２９

］

。 其

导 出的结果值越高 ， 表明 点要素分布越

密集 ， 反之就越分散 ， 所 以
， 核密度能

够反映事物的距离 衰减规 律
［
３ ０

］

。 本文依

据 Ａ ｒ ｃ Ｇ Ｉ Ｓ 的核密度分析功能 ， 得到咖啡

馆密度的空间分布 。

（
ｄ

，

－ ｄ
ｃ

）
Ｖｎ

２

／ Ａ（
〇

）

０ ．２ ６ １ ３６

Ｚ 值得分过低 （ 强烈集聚 ） 或过高

（
强烈分散 ） ，

显著性 ｐ值就越小 ； Ｚ 的临

界 值 （ 双 侧 ） ２ ． ５８ 、 １ ．９ ６、 １ ． ６５ 分 別 对

应 ｐ 值的０．０ １ 、 ０ ．０ ５、 ０ ． １ 。 当ｐ ＜０ ．０ １

时 ， 表示咖啡馆点呈现强烈的集聚 （ 分散 ）

分 布 ； 当 ０ ．０ １＜Ｐ＜０ ．０５ 时 ，
咖啡馆呈

现较强集聚 （ 分散 份布 ； 当 ０ ．０５ 
＜

ｐ
＜０ ． １

时 ，
为一般性集聚 （ 分散 ）分 布 ； 当 ｐ 〉 ０． １

时
，
显著性交差 ，

为随机分布
［
２８

］

。

１ ．２ ． ２ 核密度估计

该方法是 用 来估 计点的空间 集 緊 程

度的密度 函 数 ， 其原理 为 ： 结定
一定范

围的捜索 区域
， 落入捜索 区 内 的点具有

不同 的权重 ， 靠近格网捜寻区 域中 心的

点或线会被赋 以较大的权重 ， 随着其 与

１ ．２ ．３ 地理探测器

地理探测器是探测空 间分异性 ，
以

及 揭 示其 背后驱 动力 的
一组统计学方法 ，

其 核心理 论是 通过空间 异质性来探测 因

变 量与 自 变量之 间空间格局的
一致性

，
据

此度量 自 变 量对 因变 量的解释度
［
３ １ ］

。 其

中分异及 因子探测是用来探测因变量 Ｙ 的

空间分异性 ，
以及 自 变量 Ｘ 在 多大程度上

解释了属性 Ｙ 的空间分异 ， 即 ｑ 值 ：

Ｑ
＝

１ ｈ ＝ ｉ

Ｎ^
Ｎ ａ２

（ ３ ）

式中 ： ｈ （ｈ
＝１ ，

…

， Ｌ ）
为因 变量

Ｙ 或 自 变量 Ｘ 的分层 （
ｓ ｔ ｒ ａ ｔ ａ ）

，
即分 类

或分区 ； Ｎ
ｈ
和 Ｎ 分別 为 层 ｈ 和全区 的 单

元数 ； ａ＾ 和 ａ
２

分别是层 ｈ和全区的
ｈ．

Ｙ 值的方差。

２ 上海咖 啡馆的空间布局特征

２ ． １ 咖啡馆总体空间布局特征

咖啡馆空间 分布表现出 明显的圈 层

差 异 ，
咖啡馆集聚现 象明显 ，

具体来看 ，

上海咖啡馆的空 间 布 局呈现 以下几点特

征 ：

（
１ ） 总体上空 间分 布不均衡 ， 中 心

城区 、 浦东新区 与闵行区 是咖啡馆分布 的

主体 。 如 图 １ 所 示 ，
咖啡馆主要集 中在

距离市中心 １ ５ｋ ｍ 以内的区域 （
上海外环

线内 ）
， 占 比 ７５ ．

８％ 。 距 离市 中心 ５ｋ ｍ 以

内的区 域分 布 ３ ７ ．９％ 的咖啡馆 ，
１ ０ｋ ｍ 以

内 的中 心城 区分 布 ６３
．
１ ７％ 的咖啡馆 。 从

区 县层 面 来 看 ，
咖啡馆空间 分布不均衡

性十分突 出 ，
咖啡馆数 量最 多的前 ３ 个

区 为 浦东新 区 、 黄 浦区及徐汇区 ， 布局

在浦东新 区 的咖 啡馆数量 为 ７ １ ６ 个 ， 是

排 名 第五 的 闵行 区 （
５５０ 家

）
的 １

．
３ 倍 ，

是崇明区的 １ ７ ．９ 倍。

（
２

） 空 间 集聚特征明显 ，
呈现

＂
一

主 多次
＂

结构 。 首先利 用平 均最近 邻距

离 分析方法 ， 计算上海 ５９４ ６ 个咖啡馆的

分布特征 ， 得到上海平均咖 啡馆密度 为

０ ． ９５／ ｋ ｍ
２

， 平均 邻 近距 离 为 ７ １ ５ ．２４ｍ
，

Ｒ

值 为 ０ ．２３
，
Ｚ 得分 为 －

１ １ ２ ． ９８９
， 表明 上

海咖啡馆总体 呈现强 烈的空 间 集聚特征 。

利 用 核密 度估 计 进
一

步对 其 进行 分析 ，

判 断咖啡馆的主 要集 聚区域 ，
形成 了 图

２ 所示的核 密度 分析 图 。 将核密度值 最

高层级的区 域定 义 为 核心集聚区 ，
其次

为 次级 集聚 区 。 图 ３ 显示 上 海咖啡馆空

间 分布存在 １ 个 核心集 聚 区 、 ５ 个次级

集 聚 区 。 核心聚集 区位于黄 浦区 人 民 广

场
一

淮海中 路 、 南京 西路以 及瑞金二路

（
Ａ  ） ， 该区域位于上 海中 央商务 区范围 内 ，

是 高端服务业的集聚地 ； 其 他几个次级

中 心比 如 副市级 中 心杨浦区五 角场街道

（ Ｂ ） ， 也有 着较高 的咖啡馆核 密度 ， 集

聚现 象 明显 。 此外 ， 郊 区聚 集现 象明显

４４
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上海城市咖啡馆的空间布局特征和影响因秦研究 丨 黄丽 固佳

的地区 有松江区 茸北镇 以及大学城附近

（
Ｃ

） ，
嘉定区嘉定镇 以及工业区附近 （ Ｄ ）、

奉贤 区江海镇 （
Ｆ

） 等住宅小区 以及高等

院校固围出现 了较为明显的集聚 。

（
３

）
商务 中心区 、 高校 以及小区 是

咖啡馆集 聚的主要空 间载体。 提取 ５９４６

个咖啡馆的核密度值及每个咖啡馆到南

京西路的 Ｃ Ｂ Ｄ 的欧式距离得 到图 ４ 所示

的
＂

Ｌ

＂

型曲线 。 由 图 ４ 可看 出 咖啡馆核

密度随距 离的分布整体呈现由 城市 中心

向外围递减的趋势 ， 在 ６ ｋ ｍ 和 ３０ｋ ｍ 处出

图３ 咖啡馆集聚 区识别

现 两 个 波峰 。 随着 距离的增加 ， 在距市

中心 ６ｋ ｍ 左 右 ， 咖啡馆核密 度出现波峰

区 甲 。 甲 处的波峰区主要包含 两 个 区域 ，

＿ 个是五 角 场商 圈 ， 它是上海的 ４ 大城

市副 中心之一 ， 是 目 前 发展成 为北上 海

商 圈 乃 至整 个上 海 最 繁华的地段之
一

；

另一 个 为闵行区 的 虹桥商务 区 ，
虹桥机

场 、
虹桥火 车 站坐落于该 区域

，
该区域

人流 量较 大 ， 消费水平较高 。 随 着距 离

的进一步增 加 ， 咖啡馆核密度 下降趋 势

变 缓 ， 在距中心 ３０ｋ ｍ 处 出现波峰乙。 乙

处 包含 ３ 个 区 域 ， 松江 大学城 （
大学集

聚 区域 ， 有上海外国 语大学 、 东华大学 、

华东政法学院以及上海对外 贸易 学院等 ）
、

青 ＞甫区环城镇中心商圈 与小区聚集处 （ 分

布许 多小 区 ， 如新青 浦世纪小区 、 西 部

花苑小区 、 绿谷馨都 小区 、 西 园新 邨小

区等 ） 、 嘉定区上海大学附近 （ 小区 、 商业 、

学校于一体的区域 ） ， 最后咖啡馆呈现缓

慢下 降的低密度 曲线 。 上述咖啡馆的空

间 分布特征充分体现其作为城 市公 共消

费空间的 中心区化和公共便利性的属性 ，

咖啡馆作为 完全市场化的商业空 间和 文

化品格 累积的新兴空 间 ， 其空 间分 布必

然符含商业发展的规律及 中产 阶层消费

群体的诉求 。

２ ． ２ 不同类型咖啡馆空间 布局特征

本 文按 照咖啡馆的所有权性质 、 数

量规模 等将咖啡馆进行分 类 ， 其 中商业

连 锁咖 啡馆为 特许经营形式 ， 品牌 拥有

者 将其 全部或部 分的经营权授予另一个

人 或多 人 使用 ， 其优势在于品牌的知名

度和管理的成熟度
［
３２

］

， 如星 巴克 、 ＣＯＳＴＡ

咖 啡 、
太平 洋咖 啡 、 猫屎咖啡 等。 而独

立 咖啡馆为 具有独特风格的咖 啡馆 ， 以

崇 尚 个性的高秦质服务 为主 ， 其类型和

特色各异 ， 如麦 麦猫咪爱之屋 、 绅 士骑

手咖啡 馆、 荆棘 鸟 书会咖啡馆等。 分 别

对其空 间分布进行 比较分析 ， 总结 出 以

下几点特征 ：

（ １） 独立咖 啡馆数 量 更 多 ， 但连锁

咖啡馆相 比独立 咖啡馆的集聚程度 更高 ，

中心依赖性更强。 从咖啡馆的数量看 ，
独

立咖啡馆的数量为 ３９ ０ １ 个 ， 而商业连锁

咖啡馆的数 量为 ２０４５ 个 ， 独立咖啡馆远

多于连 锁咖啡馆 。 平均最近邻距离 方面 ，

独立咖啡馆平均最近邻距离 为 ９８９ ．８ｍ ， Ｒ

值 为 ０ ．３ ０
，Ｚ 得分 为

－

６９
．
１ ３

；
而商 业连

锁 咖啡馆的平均最近邻距 离为 １ ０６ ９ ．６ｍ
，

Ｒ 值为 ０
．
２８ ，Ｚ得分为

－

５９．
０３ ， 集聚程度

更高 。 从各 圈层连锁 咖啡馆数量 占该圈

层 总数 比例来看 ，
距离市 中心越近 ， 比图４ 咖啡馆核密 度 与 到南京西路距离的散点图及趋势线

４５



ａ
． 拽立咖啡馆

现代城市研究

２ ０ １ ９． ０３ｄ 规划与设计 ｜ＰＬＡＮＮ Ｉ ＮＧ ＡＮ ＤＤＥＳ ＩＧＮ

图 ５ 独立咖啡馆和商业连锁咖啡馆的核密度分布 图

表 １ 上海咖啡馆数 量等级分布特征

数量等级 咖啡馆数量 ／个 店铺名称

１ ＞ １ ００ 星巴克 （
６２８

｝
、 ＣＯＳＴＡ （

１ ０２
）

２ ３０
－

１ ００ 上岛咖啡 （
７２ ） 、 太平洋咖啡 （ ６ ０ ） 、 ＺＯＯ ＣＯＦ ＦＥ Ｅ（ ５５ ）

、

ＭｃＣａｆｅ （４６ ）、 漫猫咖啡 （ ３ １｝

３ １ ０
－

３ ０ 伊诺咖啡 （ ２ ７ ）
、 连咖啡 （ ２０ ）

、 咖啡码头、 猫屎咖啡 、 网岸咖啡

等 １ ９家连锁品牌

４ ４
￣

１ ０ Ｂ ｕ ｚｚＴ ｉｍｅ Ｃｏ ｆｆｅｅ 、 ＳｅｅｓａｗＣｏ ｆｆｅｅ 、 白胡 子大叔等４ ７家连锁品牌

５ ２
￣

４ ７ ３ｃ ｏｆｆｅｅ 、 Ｂｌ
ｕｅＣ ａｒＣｏｆｆｅｅ 、 Ｃｏ ｕ ｒｓｅ Ｃｏｆ ｆｅｅ等１ ７ ３家连锁品牌

例越高。 在核密度分析方面（
１ ５００ｍ 半径 ） ，

二者核心 集聚区域均位于南京西 路 ， 独

立咖啡馆相较 于 连锁咖啡馆 ，
更倾 向于

在 高校 附近 、 次级商 圈 以 及小 区附近密

集分布 （
图 ５）

。

（ ２ ） 规模 数 量 等级 高 的咖 啡 馆主

要 集 中 在浦 东新区及 黄 浦 区的商 务中心 ，

多以 国外连 锁品牌为 主 ， 郊区 以 数量等

级 较低的咖啡馆为主 ， 且多为 本土咖啡

馆。 根据咖啡馆数量等级特征 ， 从 高到

低划分 为 ５ 级 （ 表 １） ， 其分布情况如图

６ 所示 。 表 １ 表明上海分布最 为 广泛的是

美国连锁咖啡馆星巴 克和英国连锁咖啡

馆 Ｃ０ ＳＴＡ ， 位于数量等级的第 １ 级 。 其次

为 上岛咖啡 （ 中国台湾 ）
、太平洋咖啡 （ 中

国香港 ）
、 Ｚ００ ＣＯＦＦ ＥＥ （ 韩国 ）

、ＭｃＣａｆｅ （ 澳

大利 亚 ） 、 漫猫咖啡 （ 中 国上 海 ） ， 位于

第 ２ 级
； 伊诺咖啡 （ 中 国上海 ）

、连咖啡 （ 中

国上 海 ）
、咖啡码头 （ 德国 ）

、 猫屎咖啡 （ 印

尼
）
等位于数量等级的第 ３ 级 。

（
３

）
上海 ８ 家主要的商业连锁咖啡

馆的空间布局 （ 表 ２） 差异性较大 ， 其 中

星 巴 克集聚程度最高 ，
主要分布在 中心

城区 。 平 均最近邻距离方面
，
星 巴克最

小 ， 其次是 Ｃ ＯＳＴ Ａ；

太平洋咖啡馆、 Ｚ００

Ｃ Ｏ Ｆ Ｆ Ｅ Ｅ 、 以及 漫咖啡 较 大 ， 均超过 了

２０００ｍ ； 平均最近邻距 离最 大的是上海品

牌伊诺咖啡。 在分 布特征方 面 ， 中国品

牌上 岛咖啡、 漫猫咖啡 、 伊诺咖啡 的 Ｒ

值大于 １ ， 表现为随机分布特征 ， 麦咖啡

的 Ｒ 值 为 ０ ．９４４ １ ， 集聚特征不显著 ， 其

余 ５ 家 咖啡馆的 Ｒ 值均小 于 １
，
呈现 强

烈的空间 集 聚 ，
尤其在 中心城区 范围内 。

以 星巴 克为 首的美式咖 啡连锁店 ， 在所

有咖啡连锁 品牌中 ，
至今 无 人能及 ， 中

国市场被誉为其
＂

第二本土市场
＂

。 在咖

啡界里 ， 只有 星巴克做到 了 与市 场完全

融含 ， 甚 至成 为一 个人 是否时 尚 的衡 量

标准 。 Ｃ ０ＳＴ Ａ极 力模仿和跟随星巴克 ， 但

始终 不能对其形成 竞争 势 力 。 韩 国咖啡

连锁品牌 Ｚ００ＣＯＦＦＥ Ｅ 正 以最快的速度在

韩国发展 壮大 并进 军 中国市场 以分食其

咖啡 市场 ， 但其弊端在于其加盟盈利模

式 ， 这种模式导致了 韩式加盟连锁咖啡

馆的关店 风潮 。 品牌 日 益成为
一

种象征

和 身份的符号 ， 是重构特定人 群的消费

方 式 、 消费观念 、 消费行为 的重要方式 。

品牌连锁 咖啡馆消费在上海仍 占据重要

地位 ， 是消 费者展现个性和独特品味的
＂

符 号化
＂

消费 ，
迎含大众消费的潮流。

３ 上海咖啡馆空间布局影响 因素分析

３ ． １ 影响 因素 选取

影响咖啡 馆空间布局的因素十分多

元复杂 ， 涉 及 多个方面 ，
本文根据咖啡

馆空 间分 布特征部 分所得 出的结 论 ， 并

在参 考已 有研究成 果的 基础 上 ， 结含 数

据的可获得性 ， 从影响城市社会环境的

角度出发选择影响咖啡馆集聚分布的外部

因素 。 本文将从消费需求 、 区位条件 、 地

价及创新环境四个方面分析研究上海咖啡

馆空间集聚分布的外部影响因秦 （ 表 ３
）。

３ ． ２ 探测结果分析

釆 用 地理探 测器 的 方法 ， 首先 对

本文选取的 ７ 个影响因秦进行离 散 分级 。

将居民 人 □密 度 、 就业 人 □密度 、 房价、

路网密度 、 距 最近高校距离 、 距最近地

铁站距离和距最近主干道距离在 Ａｒ ｃ Ｇ Ｉ Ｓ

中 釆用 自 然 断裂法分为 ５ 级 。 对 于不 同

类型 的 咖 啡馆 ， 其 空 间 分 布略 有 差异 ，

故依照全部咖啡馆、 独立咖啡馆和商业

连锁咖啡馆的分类 方式对每 类城市咖啡

４６
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表 ２ 上海主要咖啡馆的空间分布特征及其服务覆盖率

咖啡馆

名称

咖啡馆

数量 ／个

中心城区咖

啡馆数置 ／个

中心城区馆

数比重戊

平均最近

邻距离加

比率Ｒ Ｐ值 分布特证

星巴克 ６２ ８ ３２ ３ ５ １ ． ４３ ７ １ ２．８６ ０ ．４ ２ ５０ ０ ． ０００ ０ 强烈集聚

ＣＯＳＴＡ １ ０２ ６７ ６５ ．６８ １ ３ ７５ ． ０６ ０．５ ６７３ ０ ． ０００ ０ 强Ｍ集聚

上 岛咖啡 ７ ２ ２９ ４０ ． ２８ ４３２ １ ． １ ５ １
． ０ ３２６ ０ ． ６３ １ ８ 随机分布

大平
，羊咖啡 ６０ ３ １ ５ １ ． ６７ ２３ ７４ ． ８６ ０． ７ ０２ １ ０ ． ０００ ０ 强烈集聚

Ｚ ＯＯ ＣＯＦ ＦＥ Ｅ ５５ ３３ ６０ ．００ ２８５６ ． ４３ ０． ８ １ ４９ ０
．

００９３ 强纠集緊

麦咖啡 ４６ ３ １ ６ ７ ． ３９ ２８ ２２ ． ８０ ０． ９ ４４ １ ０ ． ０ １ ３７ 集聚分布

赝猫咖啡 ２ ５ １ １ ４４ ． ００ ２２６ ０．９ ７
１

． ３ ９ ０ ．０ １ ２ ２ 随机分布

ｆ尹诺咖啡 ２ ７ ５ １ ８ ． ５ １ ７４ ５８ ． ６９ １
． ０８８９ ０ ． ４２ ５２ 随机分布

表 ３ 咖啡馆空间布局影响 因素的变最选取及说明

变量 变量名称 （
代码 ）

变置含义 数据来原

因变最 咖啡馆核密度 （Ｙ） 以每家咖啡馆力中心５ ００ｍ范围内咖啡馆点的数量 利用Ａ ｒｃＧ ＩＳ中 Ｅｘｔ ｒａｃ ｔＶａ ｌｕ ｅｓｔ ｏＰｏ ｉ ｎｔｓ工具
，
提 取５９ ４６个咖啡 馆

的核密度

，肖费需东 居民人□密度 （
ｘ

ｔ ） 网格内建设用地上的居 民人□密度 以２ ０ １ ０车笋六次人 □ 普査数据力 基础 ， 通过空间插值模拟和预测

上海居民人 口茁度

就业人 □密度％）
网格内建设用地上的軚业 人 口 密度 以２ ０ １ ３车第三次经济 普査数据力基础

，
通过模拟预测等方 ，去获

取上海就业人 □ 茁度

区位因素 路网茁度 （Ｘ
，
） 网格内部建设用地上的路网茁度 上诲市地图

距最近主干道距离 （ＸＪ 咖啡馆距离最近主干道的距离 上海市地图

距最近地铁站距离 ０Ｕ 咖啡馆距离最近地铁站的距离 百度地图 ＡＰ Ｉ

土地价格 房价０Ｕ 网格内部建设用地上二 手房平均价格 国土资源管理局公布的＜ 
上海基 ，隹地价 〉 文件 Ｕ 及链家网

创新环境 距最近高校距离 （
ｘ

７ ） 咖啡馆距离最近高校的距 离 中华人民共和国教育部网站 获取上 ，每高等院校名单 ， 利用百度地

图ＡＰ Ｉ获取其经纬度

表 ４ ．上海咖啡馆空 间布局影响因子作用探测结果

Ｘ
，

Ｘ
ｐ ｘ

３ｘ４Ｘ
，

Ｘ
；

全部咖啡馆０ ．３６ １ ３ ０ ． ６８８００ ．４ ７ ５６０ ． ０ １ ８２０ ．

１ ３０ ５ ０ ． ３４ １ ０ ０ ． ２２ ７ ８

独立咖啡馆０ ．３５９ ４ ０ ． ７ １ ７００ ．４８８ ７０ ． ０ １ ９２０ ．

１ ２ １ ３ ０ ． ３６９ ９ ０ ． ２３０ ７

商 业连锁咖啡馆 ０． ３９ １ ５ ０ ． ７０ ４９０ ． ５０８００ ． ０ １ ２４０ ． １ ２ ６０ ０ ． ３６５ ５ ０ ． ２２ ０ ７

馆的因 素影响 力进行测 量 ， 得出 各因 子商 务、 交往 、 休 闲 、
饮食的空间 ， 在投近 通达性较好 的区位 布局 ，

而不是 以靠

对不同类咖啡馆的影响力值 （
即

ｑ 值 ， ｑ

值越大 表示该 因子对咖啡馆空间 布局 影

资产 出 计算的经济理性上 ， 其明显追 未

消费群体的密度与厚度 ， 其营造出的
＂

第

近地 铁 、
主干道等交通枢纽 力 首要选择。

路 网密度 高的 区域对内 对外交通都相对

响越大 ， ｑ 值越小表示该因子对咖啡馆空

间分布影响越小 ）。

从全部咖啡馆的地理探测结果来 看

（
表 ４ ）

， 其 因 素影响 力排序 为就 业 人 口

密 度 （
０ ．６９

）＞ 路网密度 （ ０ ．４ ８ ）＞居 民

人 □密 度
（ ０．

３ ６１＞房 价 （ ０＿ ３４
）＞ 距 最

近高校距离 （
０

．
２ ３） ＞距最近地铁站距 离

（
０

． １ ３ ）＞ 距最近主干道距离 （
０

．
０２

）。 综

含比较各影响因素可以发现 ， 消费需东和

交通医位 条件对咖 啡馆的空间 集聚影响

最 大 ， 体现咖啡馆的商业空 间特性 ？ ①

消费需求方 面 ，
咖啡馆倾 向于集 中 在人

□密度较 高的地区 。 咖啡馆是满 足 人 们

三空 间
＂

交往模式 ， 满足 了 现代城市 居

民的交往需东 。 中心 城区 是上 海 人 □ 及

高端 人 才 聚集的区 域 ， 商业 密 度 高 ， 厚

度 强 ，
消费需东量 大 ， 因 此这

一区 域是

咖啡馆空 间 集 聚的核心 区 。 而人 □及 就

业 人 □密度 较低的崇明 区 、 金 山 区等 的

咖啡馆集聚程度远远低于 中心城医 。 （２

区 位条件方 面 ， 交通通达性对咖啡馆 区

位有显著影 响 ， 尤其是路网密度 ， 其 影

响 力 排在第 二位。 其他几个对外交通影

响 因素如 到最近地铁站的距离 ４ 与到主

干道的距离 Ｘ
４ ，
其

ｑ
值较小 ， 对因变量的

解 释力 度 不 大 。 这说明咖啡 馆倾向于靠

方便 ，
便 干消费者祗达 ， 符含咖 啡馆公

共便 利性的特 征。 ③地价方面 ， 其採测

结 果 ｑ 值排在第 四位 ， 说明房价越高的

区域会吸 引咖啡馆的 布局 。 高 房价区域

一般区 位好 ， 交通便 利 ， 商业繁 华 ， 基

础设施配备齐全 ，
咖啡馆利用该 Ｅ 域 良

好的经 济文化品格从而得到发展 ， 最终

反过 来加倍提升其所在 区域的文化品格

和 文化氛围 ，
形成对流性的互动 。 ０ 创

新环境方面 ， 距最近的重 点高校 的距离

排名 最末 ， 但 这并不能说 明创新 环境对

咖啡馆区 位的布 局 与选择没有影 响 ，
咖

啡馆的 次级核心集聚区 就靠近 上海高校 ，

４７

User
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Ｉ

２ ０ １ ９ ．０ ３规划与设计｜ＰＬＡＮＮ ＩＮＧＡＮＤＤＥＳ ＩＧ Ｎ

只 是基 于大数据的背景下 ， 其作用 尚 不

明显 。 咖啡馆作 为汇 聚不同 社会阶 层的

文化空 间 载体 ，
能为城市带来 巨大活 力 ，

是 城市 隐形创新 的源 头。 目 前
，
大 量 众

创咖啡 馆作为投 资融 资 、 创 新创意 、 人

才汇聚的平台 ， 正在各个
一线城市中崛起 。

商业连锁咖啡馆 与独立咖啡馆由 于

其所有权不同
，
其空间 区位选 择的影响

因 素略有差异 。 比较独立咖啡馆和连锁

咖 啡馆的探测结 果 ， 影响独立咖 啡馆的

因素影响 力排序为 ： 就业人 □密度 （ ０ ．７ １ ）

＞路网密度 （０ ．４９）＞房价 （ ０．３ ７ ）＞ 居民

人 □密度 （ ０ ．３６） ＞距最近高校距离 （ ０ ． ２３）

＞ 距最 近地铁站距离 （ ０ ． １ ２ ） 〉 距最近

主干道距离 （ ０ ．０２） ； 影响商业连锁咖啡

馆的因素影 响 力 排序为 ： 就业人 □ 密度

（ ０． ７０ ） 〉 路网密 度 （ ０ ．５ １ ） 〉 居民 人 口

密度 （ ０ ．３９ ）＞ 房价 （ ０ ．３ ７
）
〉 距最近高

校距离 （ ０ ．２２）〉 距最近地铁站距离 （ ０ ． １ ３ ）

〉 距最近主干道距离 （ ０ ．０ １）。 首先 ， 商

业连锁咖啡 馆对通达性、 市场需求的 要

求更晶 ， 因 为对于品牌来说 ， 规彳吴是关键 ，

因此连锁咖啡馆会在核心商圈大规模 集

聚 ， 符含大众 消费的要 求 。 其次 ， 独立

咖啡馆相较 于连 锁咖啡馆更注重创 新环

境。 独立咖啡馆产能效益规模小 ， 注重

产品和消 费者的 个性需求 ，
迎含环境 品

位化的 消费需求 ， 因此更倾向于在 创 新

环境中布局 。

４ 结论与讨论

本文 以上海 为 典型案例地 ， 将 咖啡

馆作 为研究对象 ，
运用 核 密度估 计 、 最

近邻 距离分析法、 回 归拟含及地理 探测

器等方法 ， 分析 了 上海城市咖啡馆空间

格局特征 与影响 因素 ， 并对独立咖 啡馆

与 商 业 连锁 咖啡馆 进 行 了 比 较 与 分 析 ，

主要结论如下 ：

（
１ ）

与已有结论相
一致

，
上海咖啡

馆总体空间 分布 不均衝 ， 集聚特征明显 ，

其 呈现
＂
一 主多次

”

的分 布 态势 ， 中心

城 区 、 浦东 新区 与闵 行区 是其分 布的主

体 。 在核 Ｓ
、

度 父 间 格局方面 ， 上海 咖啡

馆存 在 １ 个核 心 集 聚 区 和 ５ 个 次 级 集

聚 区
，
其 中 ， 商 务 中 心区 、 高校 以 及小

区是咖啡馆集聚的主要空 间载体。 城市

空 间结构理论所反映的城市 区位 品质 与

价值等 级在上海城市咖啡馆的 集聚与 分

布规律中得到形象化的体现
，
该 集聚特

征 与 上海城市空 间结构及其政治、 经济 、

文化 、 历 史传统密不可分 。

（ ２ ） 在不同 类型咖啡馆的空间格局

研究中 发现 ， 商业连锁咖啡馆相较于独

立咖啡馆集聚程 度 更 高 、 规模 更 大 ， 数

量等级高的咖啡馆主要 集 中在 浦东新区

及黄 浦区 ，
这 与连锁咖啡馆的 商业性质

及迎含大众 消费 需求 有关 ， 但 独立咖啡

馆数量 更 多 ， 正处 于 蓬勃发展态 势 。 而

上 海 ８ 家 主 要连 锁 咖 啡 馆品 牌 中 ， 占

据上海市场 的咖 啡馆品牌主要是国际咖

啡品牌 ， 其 发展 较为 成熟 ， 且管理 更加

标准化 、 规范化 ， 其 中星 巴克一家独大 ，

而国 内咖啡馆品牌除 了 香港 品牌太平洋

咖啡 呈聚集状态之外 ， 其 余均呈现随机

分布特征 ， 说明 上 海咖啡馆产业正处于

发育 初期 ，
缺乏 科学 、 客观的引 导 ， 本

土咖啡馆除了 打好文化牌 ，
还要不断培

育市 场 ， 学 会借 助资 本的力 量和互联网

优势 ， 为 自 身提供更大的舞 台和影响力 。

（
３

＞ 从 上海 咖 啡馆空 间 分 布 影 响

因秦来看 ， 消费需求 、 交通区位和房价

对其有较大影响 。 大 都市生活为 咖啡馆

生存提供了含适土壤 ， 作为 消费性产 业 ，

消 费拉动是咖啡馆选择区 位的动 力因素 ，

交通的便利性能够增 加咖啡馆的可达性 ，

吸 引 更多的消费者 ，
而高房价区 域的 空

间 品格相对较高 ， 存在大 量的咖啡馆消

费需求 。 比较独立咖啡馆和商业连锁 咖

啡馆的差异 ， 发现商业连锁咖啡馆受 人

□ 密度 、 路网密度 的影响明 显大于独 立

咖啡馆 ， 其分布符含 大众消 费需求 ，
而

创 新环境对独立咖啡馆的影响相对更 大 。

城市咖 啡馆作 为
一

个多元 文化融含

下的消 费微空 间
［
３３

］

和特定 阶层 的社 交

互动场所
［３ ４ ］

， 其兴起促进了城市文化 与

城市品格的提升
， 改造着城市休 闲生活

的社会结构 。 对其空 间布局特征和 影响

因素进行研究能够反映咖啡馆作 为社会

结构变迁的
一

种产物 ， 是如何在 塑造现

代城市休闲 方式的进程 中不 断表现和拓

展其功能 、 构建城市 公共领域的。 本 文

研究了 上海城市咖啡馆的空 间 布局特征

及 影响因素 ， 比较了 独立咖啡馆和商业

连锁咖啡馆的异 同 以及不同品牌连锁咖

啡馆的发展现状 ， 揭 示了 咖啡馆作 为城

市公共消费空 间的 中心区化 及 公共便 利

性的特征。 其作为 城市的
一

种文化 载体 ，

与城市的关系从创造 城市品格 发展成 为

体现城市品格。 鉴于研究数据 获取困 难 ，

本文仅仅釆用 截面 数据 且影 响因素不全

面 ， 没有形成时间 序列去探讨咖啡馆的

格局演变 过程 及趋 势 ， 未能动 态地 分析

城市空间 结构 变 迁的过程。 掌握 大数据

技术进而全 面探讨咖啡馆的形成过程 及

其 与城市社 会空 间 的的关系 ， 将是 下一

步的研究重点 。
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