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———以德天瀑布为例

安　文１，　徐飞雄１＊，　彭　建１，２，　胡秋云３　＊

（１．湖南师范大学 旅游学院，　湖南　长沙　４１００８１；２．滁州学院 地理信息与旅游学院，
安徽　滁州　２３９０００；３．西南大学 地理科学学院，　重庆　４００７１５）

　　摘　要：以热播电视剧《花千骨》及其外景地德 天 瀑 布 为 研 究 对 象，运 用 标 准 差、变 异 系 数、泰 尔 指 数 分 析 电 视

剧播放后外景地网络关注度的空间差异变化，采用地理 探 测 器 方 法 探 究 景 区 关 注 度 空 间 差 异 的 影 响 因 素，结 果 表

明，电视剧播放后：（１）三大地带、六大区域尺度上，景区网络关注度绝对差异增大、相对差异增大，省域尺度上绝对

差异增大、相对差异缩小；（２）三大地带网络关注度空 间 总 体 差 异 缩 小，六 大 区 域 总 体 空 间 差 距 扩 大；（３）区 域 内 差

异是区域差异的主要贡献者，其中西部地区和中南地区对区域内差异贡献率最高；（４）影响景区网络关注度分布的

主要因素是互联网上网人数、距离、年末常住人口数和ＧＤＰ水平．
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０　引言

随着科技和经济的发展，电视剧这种融合舞台

与电影艺术 表 现 手 法 的 演 剧 形 式 愈 发 得 到 大 众 认

可［１］．国内第一部 电 视 剧《一 口 菜 饼 子》的 播 出 为 以

电视手段展示剧作形态做了探索努力［２］，２１世纪以

来电视剧产业飞 速 发 展．得 益 于 人 们 旅 游 需 求 的 个

性化和多样化发展，电视剧观看逐渐与旅游融合，衍
生出一种新型旅游模式———影视旅游［３］．在国内，影

视城作为影视旅游标志逐渐建立，迅速掀起了一股

“追剧”旅 游 热 潮［４］．据 统 计，无 锡 影 视 城 自 建 成 至

今，已引发数百万中外游客前往观光；电视剧《乔家

大院》的拍摄地乔家大院在电视剧开拍当年游客量

就增长了近１．５倍，直至今日，热度依然高居不下；
韩国电视剧《蓝色生死恋》的播出，引发３万多海外

游客前往旅游；电影《指环王》播出后，其拍摄地新西

兰，旅游人次更是创下历史最高纪录［５－７］．影视旅游

的快速发展带来了巨大的经济、社会和文化效益．目
前，国内外众多学者据此展开了一系列的研究．研究

集中在影视 旅 游 者 动 机［８－１０］，影 视 旅 游 对 目 的 地 经

济文化环境的影响［１１－１３］，如何利用影视剧对旅游目

的地或景区 展 开 营 销［１４－１５］以 及 影 视 旅 游 开 发 与 规

划［１６－１８］这几个方面．由于影视数据较难获得，国内研

究 多 为 定 性 的 研 究，且 大 多 停 留 在 实 践 层

面［７，１０，１３，１５－１８］，而深入挖掘电视剧播出后旅游者出游

意向空间特征变化的较少．
截至２０１８年１２月，我国搜索引擎 用 户 规 模 达

６．８１亿，用户规模较２０１７年底增加４１７６万．随着互

联网技术的发展，基于大数据运用下的游客网络关

注度 研 究 兴 起［１９－２２］，研 究 证 明，网 络 关 注 度 是 现 实

游客量的前兆［１９－２０］，利用网络关注度可洞察大部分

旅游者的兴趣和 需 求 趋 向．由 于 国 内 搜 索 引 擎 百 度

的渗透率高达９７．３％，行业排名居于领先地位．为
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保证结果的合理性和科学性，本文以百度指数为数

据基础，对电视剧外景地网络关注度空间影响展开

研究．２０１５年《花 千 骨》播 出 后，其 拍 摄 地 大 新 县 游

客数量呈“井喷”现象。据统计，当年大新县游客数

量 同 比 增 长 ２８．３８％，旅 游 综 合 收 入 同 比 增 长

４６．９１％［２３］．可见，热播电视剧对其外景地经济发展

有着巨大的推动作用．
研究电视剧播出后德天瀑布景区关注度的空间

变化，不仅可以弥补影视旅游研究数据的不足，而且

可以从侧面反映电视剧播放对其拍摄地客流量的空

间影响．基于此，以电视剧首播和大结局的日期为时

间节点，收集电视剧《花千骨》播放前、后一年间，拍

摄地德天瀑布的网络关注度数据，利用标准差、变异

系数总体分析电视剧播放后景区网络关注度的变化

特征，采用泰尔指数具体分析各区域关注度差异状

况，最后利用地理探测器探究影响景区关注度空间

变化的因素，以期为景区营销推广提供参考．

１　数据来源与研究方法

１．１　研究数据来源

德天瀑布景区在全国的网络关注度数据来源于

百度指数．百度指 数 是 以 海 量 网 民 在 百 度 的 网 页 或

新闻搜索行为为基础的数据统计平台，可以直观反

应某个关键词的搜索规模，进而分析出网民的兴趣

和需求，目前在多个领域得到应用且取得了良好的

成效．本研究选取的是电视剧播放前、后一年的景区

关注度数据，时间上较为接近，且在此期间景区并未

进行大范围的营销宣传．地区经济发展水平、网络发

达程度、受教育水平等数据来源于各省最新统计年

鉴．空间距离数据来源于百度地图．

１．２　研究方法

采用标准差、变异系数、泰尔指数，多层次分析

电视剧播出后网 络 关 注 度 区 域 差 异 变 化．标 准 差 衡

量景区网络关注度的绝对差异性，变异系数衡量景

区网络关注度的相对均衡性．

１．２．１　标准差与变异系数

标准差用 于 表 征 各 区 域 网 络 关 注 度 的 离 散 程

度．变异系数是数据标准差与平均数的比值，用于衡

量景区网络关注度的差异程度［２４－２５］．公式为

标准差：Ｓ＝
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其中，Ｓ为标准差，ｃｖ为变异系数，ｎ为区域样本数，

ｙｉ 为ｉ区域网络关注度，ｙ
－

为ｉ区域网络关注度平

均值．标准 差 和 变 异 系 数 越 大，网 络 关 注 度 差 异 越

大，反之，结果越小，网络关注度越趋于均衡．
１．２．２　泰尔指数

泰尔指数用于测度德天瀑布在全国各区域网络

关注度分布差异状况．泰尔指数具有可分解性，从三

大地带、六 大 区 域、３１个 省 域，进 行 多 尺 度 的 区 域

间、区域内 多 方 面 分 析 其 差 异 特 征［２６－２７］．区 域 间 景

区网络关注度空间差异性泰尔指数：
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区域内景区网络关注度空间差异性泰尔指数：
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以省域为单位的景区网络关注度总体差异性泰尔指数：
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式中，ｙｉｊ 、ｘｉｊ 分别为ｉ区域内ｊ省区对德天瀑布的

网络关注度人次和互联网上网人数；ｙ和ｘ分别为

全国景区网络关注度总人次和互联网上网人数．
为深入剖析景区网络关注度区域差异的原因，

利用泰尔指数计算出各区域的差异贡献率，计算公

式如下．
区域间差异贡献率
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１．２．３　地理探测器

地理探测器是基于空间自相关理论的测度地理

要素空间异质性及其成因的计量方法［２８］．当自变量

对因变量有极大影响时，两种变量的分布也应当具

有相似性．因而利 用 地 理 探 测 器 的 因 子 探 测 功 能 能

测度出自变量在多大程度上对因变量的空间分异产

生影 响．目 前，这 一 方 法 使 用 较 为 成 熟，在 自 然、社

·１８·
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会、环境等多个领域得到应用并取得了一定的成

果［２９－３１］，本文沿用了这一方法．

２　结果与分析

２．１　网络关注度空间分布变化总体特征

电视剧播出后３１个省市网络关注度如表１所示．
表１　电视剧播放前后德天瀑布网络关注度

省域 播出前 播出后 增长率／％
北京 ５３　２７６　 ７０　９５８　 ３３．１９
上海 ４８　２５８　 ６４　６７５　 ３４．０２
广东 ９４　２０８　 ２１２　０６４　 １２５．１０
天津 ３０　９９０　 ４５　２５７　 ４６．０４
河南 ４０　７７４　 ５３　６１４　 ３１．４９
四川 ４３　７２１　 １１３　１３６　 １５８．７７
重庆 ３１　６１４　 ４６　７５１　 ４７．８８
江苏 ４８　７９３　 ６４　５０６　 ３２．２０
湖北 ３９　９４２　 ５３　７１５　 ３４．４８
浙江 ４９　５２５　 ６６　９０８　 ３５．１０
福建 ３７　１１５　 ５１　２５８　 ３８．１１

黑龙江 ２３　９３０　 ３８　００２　 ５８．８０
山东 ４０　８２６　 ５３　１６３　 ３０．２２
陕西 ３３　４１６　 ４７　２９２　 ４１．５３
河北 ３８　０２３　 ４９　３１４　 ２９．７０
辽宁 ３５　１１４　 ４９　４７２　 ４０．８９
吉林 １６　４９５　 ３４　６０３　 １０９．７８
云南 ３７　２９７　 ５８　６２６　 ５７．１９
新疆 ８　００７　 ２３　８８７　 １９８．３３
广西 １４５　６１４　 ２６２　３０５　 ８０．１４
山西 ２３　４８６　 ３６　５９２　 ５５．８０
湖南 ４３　６９５　 ６２　６７２　 ４３．４３
江西 ２６　８４９　 ３８　６９３　 ４４．１１
安徽 ３０　２５６　 ４０　９３７　 ３５．３０

内蒙古 １０　５４６　 ２９　２８３　 １７７．６７
甘肃 １０　１０６　 ２６　３９６　 １６１．１９
海南 ２０　３１２　 ３３　９６４　 ６７．２１
贵州 ３１　４４２　 ４７　７１８　 ５１．７７
宁夏 ３　０６８　 １１　６４４　 ２７９．５３
青海 ２　２３２　 １２　６８８　 ４６８．４６
西藏 １　５４０　 ３　０３３　 ９６．９５
全国 １　１００　４７０　 １　８０３　１２６　 ６３．８５

　　从表１可见，电视剧播出后各省市网络关注度

均呈现出不同程度的增加．从增长率来看，增加幅度

最大的８个省份依次为青海、宁夏、新疆、内蒙古、甘
肃、四川、广东和吉林，增长率均在１００％以上，青海

省甚至高达４６８．４６％，且关注度增长较快的省份大

部分位于西部地区．这是由于电视剧播出前西部地

区了解德天瀑布的网民较少，《花千骨》播出后使部

分网民对景区有了一定的认识；另外，空间距离拉近

激发了游客的出游意愿，因此增长率增长幅度较大．
从增长人次来看，增长最多的省份依次是广东省、广
西壮族自治区、四川省和云南省，关注度增长超过２万人次．
这说明《花千骨》的播放极大的宣传了其外景地德天

瀑布，各省市对德天瀑布的关注度迅速增加，且距离

景区较近或经济发达的几个省份关注度增长较为显

著．从全国来看，该电视剧对旅游景区的宣传效益较

为显著，播放前网络关注度为１　１００　４７０人次，播放

后迅速增长至１　８０３　１２６人次，增长率达到６３．８５％．
２．２　多尺度下关注度空间差异变化特征分析

为探究电视剧播出后网络关注度的空间变化特

征，选用标准差、变异系数从不同空间尺度计算出各

个区域的差异值（见表２）．
由表２可知，电视剧播放后各尺度区域标准差

增加幅度均较大，说明其外景地网络关注度绝对差

异有所增大，电视剧播出加剧了景区网络关注度的

不平衡性．从变异系数来看，三大地带和六大区域的

变异系数增大，说明景区关注度相对差异在增大，３１
个省域的变异系数在减少，说明不同省份间的关注

度相对差异有所减少，关注度趋向平衡．３１个省域＞
六大区域＞三大地带，说明电视剧《花千骨》播放后

各区域对德天瀑布的关注度整体差异较大，随着区

域单位范围的扩大，差异呈缩小趋势，区域间关注度

愈加平衡．
２．２．１　三大地带关注度空间差异特征

我国东、中、西部社会经济文化差异较大，其空

间特征也呈现出一定的分异．将我国分为东、中、西
三部分计算出各区域的泰尔指数，有利于剖析网络

关注度在不同区域的具体特征（见表３）．

表２　不同区域外景地网络关注度差异分解

时间
　　　　三大地带　　　　　　　　六大区域　　　　　 　　　　　　３１个省域　　　　　　

标准差 变异系数 标准差 变异系数 标准差 变差系数

播出前 １０２　６４０　 ０．１４０　 １１５　４１３　 ０．４４４　 ２７　２４５　 １．４１４

播出后 １７４　２６５　 ０．１４５　 １９０　８６７　 ０．４４９　 ５１　５８６　 １．３３７

·２８·
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表３　三大地带关注度空间差异

时间 总体差异 地带间差异 地带内差异
地带内差异

东部地区 中部地区 西部地区

播出前 ０．０８８　 ０．０１０　 ０．０７８　 ０．０４５　 ０．００４　 ０．１２５
播出后 ０．０８６　 ０．０２３　 ０．０６３　 ０．０４８　 ０．００７　 ０．０９７

　　由表３可知，东、中、西三大地带间差异有所增

大，但三大地带总体差异略有减少．地带内差异的降

低是总体差异减少的主要原因，电视剧播放后，三大

地带内差异值由０．０７８降低为０．０６３，地带内德天瀑

布关注人次趋于平缓．从地带内来看，西部地区＞东

部地区＞中部地区，西部地区各省市关注度差异较

大．分析可知，电视剧播放前、后，关注度最高的广西

壮族自治区和最低的西藏自治区分别相差１４４　０７４人次和

２５９　２７２人次．东部地区增长人次最多的为广东省，
增长１１７　８５６人次，其余省份增长人次较为平衡，约

１１　０００～１２　０００之间．中部８省关注度趋于平衡，播
放后各省域关注度较播出前增长１０　０００～２０　０００
人次．

从单个区域内来看，东部和中部地区差异有所

上升，均上升了０．００３个单位，西部差异值降低了０．
０２８个单位．这表明，电视剧播出后，东部和中部各

省域差异略有增加，电视剧的热播引起了各省域关

注度的上升，但省域间上升幅度存在一定差异，导致

区域差异增大．西部地区各省域关注度差异较大，居
三大区域之首，但电视剧播放后引发了部分低关注

度省域关注度的增长，缓解了地区差异．
为深入探究差异形成的原因，以省际为单位，计

算出三大地带的区域差异贡献率（见表４）．

表４　三大地带区域差异贡献率

时间 区域间 区域内 东部 中部 西部

播放前 ０．１１１　 ０．８８９　 ０．２２９　 ０．０２０　 ０．６３８
播放后 ０．２７２　 ０．７２８　 ０．２３６　 ０．０１７　 ０．４７５

　　由表４可知，（１）区域内差异贡献率大于区域间

差异贡献率，三大地带关注度区域差异主要由区域

内差异贡献．（２）从三大地带间来看，西部＞东部＞
中部，通过分析空间距离和各省ＧＤＰ水平发现，地
域和经济发展水平对网络关注度存在一定的影响，
距离景区近或经济发展发达的地带网络关注度稍

高．东部地区经济发达，人均可支配收入在全国处于

领先地位，因此，人们出游意愿较强，对德天瀑布兴

趣较大．另外，德天瀑布位于西部地区，由于距离上

的先天优势，西部各省份对其也较为关注．（３）从时

间来看，电视剧播放后，三大地带区域间差异贡献率

由０．１１１增至０．２７２，增长了０．１６１，说明电视剧的播

放使各区域差异迅速扩大．而区域内各省域差异贡

献率略有减少，由０．８８９减至０．７２８，主要是由于西

部地区差异贡献率降低引发．
２．２．２　六大区域空间差异分析

将全国分为六大区域，利用泰尔指数计算出各

区域的空间差异（见表５）．

表５　六大区域关注度空间差异

时间 总体 区域间 区域内 华北 东北 华东 中南 西南 西北

播出前 ０．０７２　０　 ０．００８　０　 ０．０６４　０　 ０．０７０　０　 ０．０００　４　 ０．０２４　０　 ０．１２６　０　 ０．０１３　０　 ０．０３８　０
播出后 ０．０８２　０　 ０．０１７　０　 ０．０６５　０　 ０．０５８　０　 ０．００５　０　 ０．０２６　０　 ０．１３５　０　 ０．０００　８　 ０．０１０　０

　　由表５可知，（１）六大区域总体差异为０．０７２　０，
电视剧播出后，总体差异上升至０．０８２　０，说明电视

剧的播出加剧了德天瀑布景区网络关注度的空间差

异．（２）区域内空间差异远大于区域间空间差异，说
明六大区域间关注度趋于平衡，区域内各省域网络

关注度差异较大．（３）从地域来看，电视剧播出前，中
南＞华北＞西北＞华东＞西南＞东北，电视剧播出

后，中南＞华北＞华东＞西北＞西南＞东北，总体差

异不大，但西北地区较华东地区空间差异减少，西北

地区关注度趋于平衡，分析后发现，电视剧播放前，
除陕西省和甘肃省之外，其他省份关注度较低，电视

剧播放后，青海、宁夏、新疆关注度提升较大，缓解了

西北地区关注度的不均衡性．六大区域中，中南地区

关注度空间差异最大．广西壮族自治区和广东省对德天瀑布

的关注度较高，电视剧播出前关注度为１４５　６１４人

次和９４　２０４人次，电视剧播出后高达２６２　３０５人次

和２１２　０６４人次，关注度较低的海南省仅为２０　３１２
和３３　９６４人次．差异最小的区域是东北地区，东北

三省关注度趋于平衡．
为进一步明晰六大区域景区关注度差异产生的

原因，利用泰尔指数计算出区域内、区域间及各区域

差异贡献率（见表６）．

·３８·
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表６　六大区域差异贡献率

时间 区域间 区域内 华北 东北 华东 中南 西南 西北

播出前 ０．１０８　 ０．８９２　 ０．１３８　 ０．０００　４　 ０．０８７　 ０．６１４　 ０．０２３　 ０．０２７
播出后 ０．２０７　 ０．７９３　 ０．０９０　 ０．００４　３　 ０．０６６　 ０．６２１　 ０．００２　 ０．００９

　　由表６可知，（１）区域内差异贡献率远大于区域

间差异贡献率，关注度区域差异主要由区域内差异

贡献．（２）电视剧播出后，东 北 地 区 和 中 南 地 区 关 注

度差 异 贡 献 率 略 有 提 高，分 别 提 高 了０．３９％和

０．７％．华北、华东、西南、西北差异贡献率降低，降低

幅度在１．８～４．８％之间．（３）从六大区域内来看，中

南地区差异贡 献 率 最 高，超 过６０％以 上，其 次 是 华

北地区，贡献率为１３．８％，其他地区贡献率较小．
２．３　网络关注度空间差异影响因素分析

通过上述分析可以发现，德天瀑布景区的网络

关注度分布并非偶然，而是存在着极强的规律性．在
对前人研究成果分析的基础上［３２－３３］，从经济、人口、
互联网发展水平、距离、受教育情况等方面选取了７
个指标（Ｘ１－Ｘ７）：ＧＤＰ、人 均ＧＤＰ、互 联 网 上 网 人

数（万人）、互联网普及率、年末常住人口（万人）、距

离（千米）、大专及大专以上学历比重（％）作为自变

量，利用地理探测器方法探测各因素对景区网络关

注度的解释力（见表７）．
表７　德天瀑布网络关注度影响因素分析

参数 Ｘ１ Ｘ２ Ｘ３ Ｘ４ Ｘ５ Ｘ６ Ｘ７
ｑ　 ０．２１５　０．０５５　０．４７７　０．１２０　０．２０６　０．２９４　 ０．０４１

ｐ　 ０．４０６　０．９０２　０．２８８　０．６３５　０．３７８　０．２２２　 ０．９３４

　　ｑ值的取值范围是［０，１］，ｑ值越大，景区网络

关注度空间分异性越显著，自变量对因变量的空间

分布解释力越强．
由表７可知，互联网上网人数、距离、年末常住

人口数、ＧＤＰ是影响景区网络关注度分布的主要因

素，ｑ值在０．２～０．５之 间．人 均 ＧＤＰ、互 联 网 普 及

率、大专及大专以上人口数对景区关注度影响较小，

ｑ值分别为０．０５５、０．１２０和０．０４１．

３　结论与讨论

３．１　结论

基于百度指数，综合运用标准差、变异系数、泰

尔指数探究电视剧外景地网络关注度的空间差异，
并借助地理探测器方法进一步探究关注度空间差异

产生的原因，研究结论如下：
（１）电视剧播出后，各省份对德天瀑布景区的网

络关注度均有不同程度的上升，且距离景区较近或

经济发达的几个省份关注度增长较为显著，上升幅

度较大的８个省份依次为青海、宁夏、新疆、内蒙古、
甘肃、四川、广东和吉林，增长人次最多的省份依次

是广东、广西、四川和云南．
（２）在三大地带、六大区域尺度上，德天瀑布景

区网络关注度呈现出绝对差异增大、相对差异增大

趋势，在省域尺度上，呈现出绝对差异增大、相对差

异缩小趋势．
（３）电视剧的播放缩小了三大地带关注度空间

差异，具体来看，区域内差异大于区域间差异，区域

差异主要由区域 间 贡 献．网 络 关 注 度 差 异 西 部 地 区

＞东部地区＞中部地区，西部地区空间差异是三大

地带内部景 区 网 络 关 注 度 空 间 差 异 形 成 的 主 要 原

因．
（４）电视剧的播放后，六大区域整体空间差距扩

大，区域间和区域内差异均呈上升趋势，区域整体差

异主要由区域内差异贡献，其中中南地区贡献率最

高，超６０％．
（５）通过以电视剧《花千骨》及其拍摄地德天瀑

布景区的案例，显示影响景区网络关注度分布的主

要因素是互联网上网人数和距离、年末常住人口数

和ＧＤＰ．
３．２　讨论

电视剧的热播带动了一批外景旅游地的发展，
对旅游地有着巨 大 的 宣 传 推 广 效 益．目 前 国 内 多 处

旅游目的地或景区正积极联系电影电视传媒公司，
试图“借力”造势，将旅游目的地或景区品牌推广出

去．在这种情况下，研究电视剧播放对景区网络关注

度的空间影 响 有 利 于 为 景 区 营 销 实 践 提 供 理 论 指

导，促使营销方式的规范化、科学化，营销效果最大

化．在景区 营 销 推 广 的 过 程 中，要 重 点 考 虑 距 离 较

近、人数较多、经济发展水平较高的地区，针对电视

剧的特点及 游 客 的 需 求 适 时 地 推 出 一 系 列 旅 游 活

动，充分利用 电 视 剧 热 度，让 景 区 短 时 间 内 名 声 大

振，引发游客的旅游兴趣，进而带动旅游目的地的经

济发展．
本文仅以电视剧《花千骨》及其拍摄地德天瀑布

为例，研究了电视剧播放对景区网络关注度的空间

影响，在样本分析上略显不足．在今后的研究中应增

加研究案例，深入挖掘电视剧播放与其外景地发展

之间的普遍联系．今 后 的 研 究 应 侧 重 于 探 求 不 同 电

·４８·
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视剧题材对拍摄地的推广作用或对旅游者决策行为

的差异性、不同内容电视剧对旅游者决策行为的影

响以及电视剧影响外景地发展的内在机理等．另外，
电视剧带动景区发展的同时，其负面影响也不可小

觑，如何平衡短时间内游客量的“井喷”与景区承载

力之间的矛盾值得深思．对旅游目的地或景区而言，
在保护景区可持续发展的前提下，要着力完善景区

基础设施，为游客提供优质服务，提高游客满意度，
借助电视剧的宣传效益，力求在最短时间内将景区

品牌推广出去．
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